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温岭发布公众号掌上温岭客户端

国内统一连续出版物号 CN33-0106 总第8331期 今日4版

记者 赵碧莹 实习生 蔡亿怡

三天时间，吸引境内外专业客
商约 2.45万人次，现场达成鞋类订
单约 830万双，总额近 5亿元，7月
5日，2026年全国成品鞋 （温岭）
订货会圆满收官，高效成交成了现
场的主旋律。采购商穿梭在 300余
个展位间，跨区域的产业交流在这
里碰撞出更鲜活的合作可能。

李智是湖南长沙一家鞋企的销
售主管，订货会首日就下了订单。
他感慨，这些年，温岭鞋在湖南的
口碑逐年上升，“我们现在一年能卖
二三十万双温岭鞋”。

台州陆正进出口有限公司董事
长陆景亮的目标清晰，要在此次订
货会上敲定 200万双左右的合作订
单。“现在正是秋冬款采购的高峰
期，这次订货会让我们看到了不少
新产品，也和不少厂家达成了合作
意向。”他说。

不同于常规行业展会的“展

示”属性，这场订货会从一开始就
带着实打实的“交易”目标。

“我们特意把时间定在 7月，就
是因为每年这个时候，企业秋冬新
品集中出炉，刚好契合全国采购商
的备货节奏。”市会展中心董事长陈
祥标告诉记者，此次订货会汇聚了
200余家鞋企，覆盖南北、辐射全
国，除了作为东道主的温岭本土企
业，还有来自河南、河北、广东、
福建等地的60多个品牌，秀出了女
鞋、童鞋、休闲鞋、运动鞋等全品
类产品。

浙江几米熊儿童用品有限公司
带来了全新的产品线。“过去我们主
要生产1至7岁小童鞋，如今顺势拓
展 7至 16岁中大童鞋赛道，最大码
为42码，主打潮流运动风格。”董事
长赵斌峰说，现在市场趋向小单快
发、快速上新，“为此，我们还有针
对性地组建了两个研发、生产团
队，来响应快速迭代的市场需求。”

另一家温岭鞋企辰帆鞋业此次

一口气带来了三四十款新款老爹
鞋，这是他们的“拿手好戏”。“我
们专注于老爹鞋品类已有13年，主
打的是高质价比，靠品质和原创说
话。”这是总经理程兰第一次参加家
门口的展会，“现场客户就没停过，
接待了不少来自湖南、四川、陕
西、湖北等地的采购商。”

程兰坦言，以前市场对温岭鞋的
固有印象是低价跑量、一味内卷价
格，没有原创、没有品质。“但那个时
代早就过去了。”这次订货会，她和不
少客户聊起如今对温岭鞋的看法，“很
多客户都觉得温岭鞋的质量今非昔
比，这也是我最希望看到的改变。”

为提升产销对接精准度，此次
订货会不仅邀约了全国各大鞋业集
聚地的专业批发商，深耕国内线下
市场，还邀请了温岭 3000多家本土
电商、数百家进出口企业进场采
购，同时覆盖跨境电商、直播电
商、供应链集采等新型采购群体，
打通线上线下、内贸外贸多元销售

渠道。
订货会现场还集中落地了三场

重量级跨区域鞋业战略合作：温岭
市鞋革业商会与山东省鞋业商会牵
手，打通温岭鞋进入北方市场的全
渠道通路；温岭市国际商会与河南
洛阳偃师区制鞋行业协会签约，深
化两地千万级合作的产业对接，建
立长效协作机制；齐鲁鞋城集团与
温岭深度链接供应链有限公司达成
合作，共建一站式鞋业供应链服务
体系，打通国内南北鞋业的产销通
道，构建起覆盖产地、渠道、供应
链全链路的协同发展新格局。

市鞋革业商会会长蔡君昌介
绍，这次南北鞋业产销牵手，核心
就是产销互补、抱团共赢。温岭强
在全链条制造、新品研发、品质产
能，山东强在北方广阔市场、商贸
渠道与终端销路，两地强强联合，
打通南方制造、北方消费的全链
路，助力温岭鞋企拓订单、稳生
产、亮品牌。

温岭搭台 全国鞋企唱戏

830万双订单 三天成交近5亿元
本报讯（记者陈小一）

6月30日，市南排工程（一
期）施工三标顺利通过合同
工程完工验收，标志着南排
工程一期全部标段建设任务
圆满完成。

作为浙江省重点水利项
目，总投资38.6亿元的南排
工程分三期推进，是我市统
筹解决城市内涝问题，打造

“东、西、南”三向排涝体
系的核心水利项目。一期工
程以排涝减灾为核心，兼顾
水环境提升，重点实施新开
河河道开挖、后洋河段拓浚
整治、张老桥隧洞撇洪等，
总投资8.23亿元，打通主城
区直通金清大港的排涝“高
速水路”。项目投运后，可
大幅提升西部平原外排洪水
能力，缩短积水淹没时长，
有效缓解汛期城区及重点镇
排涝压力。

长期以来，老东月河
是城区主要外排通道，但
河道狭窄、沿线桥梁密
集、两岸建筑林立，拓宽
改造空间有限，排水不
畅问题突出，每逢汛期
极 易 出 现 大 范 围 积 涝 。
南排工程一期建成后，可
重塑全市排水布局，新增
温黄平原排涝出口，强化
骨干河道输水效能，从源
头压低西部平原涝水最高
水位，彻底扭转城市积涝
被动局面。

“项目完工后，能有效
降低城区洪水水位、缩短
洪涝持续时间，防洪减灾
作用十分突出。工程同步
改善沿线生态环境，打造
滨水空间，为周边群众增
添休闲游玩的好去处。”市
南排工程建设指挥部总工
程师张希斌说。

疏渠治水惠民生

温岭南排工程一期建设
全面收官

本报讯（记者陈小一 通讯员
陶梦蝶/文 记者徐伟杰/图）近日，
市海塘安澜工程 （东部新区海塘）
顺利通过完工验收。这条全长 6.48
公里的海塘，以“一带一心三卷多
点”的景观布局惊艳亮相，将防潮
安全、生态建设与滨海景观深度融
合，成为温岭东部一道亮丽的风
景线。

市海塘安澜工程（东部新区海
塘）是浙江省海塘安澜千亿工程的
重要组成部分，也是我市“东海好
望角”的重要节点工程。

以海塘为载体的“滨海人文风
情海岸带”，自北向南串联起长新横
塘、上长海堤、上下蒙海堤三段海
塘。凸显海滨主题、汇聚人流的

“风情海岸核心”贯穿全线。沿线的
防汛道路与台州 1 号公路无缝衔
接，同步建成 6.48公里道路，实现
防汛通道与滨海景观大道一体化。

工程依据海堤段落特色及周边
功能，打造差异化的主题景观段，
形成上下蒙海堤段“艺术卷”、长新
横塘段“文化卷”、上长海堤段“未
来卷”。各段景观既独立成章，又有
机串联，形成移步换景的游览体验。

工程沿线打造的“琼阁境胜”
和“千境浮翠”2处景观节点，配
套建设生态平台、栈道等设施。
2800平方米生态平台、1300平方米

中心驿站、2.12公里防风林栈道点
缀其间，“多点”星罗棋布，让休闲
体验更加丰富多彩。

绿化工程依据“耐盐碱、抗风
吹、观赏性、少管理”的植被选取
原则，选用中山杉、落羽杉等适生

树种。全线种植面积达 30万平方
米，打造“春有花、夏有荫、秋有
景、冬有绿”的四季景观效果。景
观亮化采用 3000K 暖白光为主色
调，层次分明的立体灯光让海塘夜
景同样迷人。

市海塘安澜工程（东部新区海
塘）的建成，不仅将区域防潮标准
从 50年一遇提升至 100年一遇，更
实现了从单一防汛海塘向“安全+生
态+景观+休闲”复合型滨海长廊的
华丽转型。

百年一遇防潮标准 “一带一心三卷多点”景观

6.48公里海塘全新上线

记者 朱丹君 通讯员 林品远

在共同富裕的浙江实践中，温
岭正以“未来社区”为支点，撬动
城市基层治理的深层变革。从西溪
的全龄服务集成，到湖心的绿色慢
行系统升级，再到方城的闲置空间
再生，一场以“人”为核心的社区
更新行动，正让幸福生活触手可及。

西溪：全龄友好，“泛亲
情化”生活圈暖人心

走进西溪未来社区，3000平
方米的邻里中心里，烘焙教室香气
四溢，瑜伽房让人舒展身心，托育
中心欢笑声不断。6月29日，社区
举办“‘焙’感幸福 红星献礼”

“七一”主题蛋糕手作活动，居民们从
搅拌到定型全程参与，现场其乐融融。

“以前带孩子都去商场，或是宅在
家里，选择特别少。现在不一样了，
楼下就有温馨的绘本馆、专业的体能
课，我们大人还能报名烘焙、插花课
程，邻里之间成了好朋友。”居民王郑
芳笑着说。

作为温岭首个整合提升类未来社

区，西溪聚焦“邻里、健康、教
育”三大场景，打造“泛亲情化”
生活圈。依托“岭上生活”小程
序，社区已组建29个邻里社团，累
计开展活动 545 场，服务居民超
3600人次。更关键的是，社区吸纳
186名在职党员入网格，推动治理
力量下沉，真正实现服务精准对接
需求。 （下转第二版）

城市有机更新 〉〉

“幸福”写进居民日常

未来社区点亮共富生活

本报讯（记者贾宁欣）
不逛景点先下厨，不做游客
当“大厨”。近日，在长屿
硐天风景名胜区旁，主打

“烟火气”和“沉浸式”体
验的大白胡闹厨房还未正式
开业，便已人气爆棚。游客
们系上围裙、抄起锅铲，在
竹林小院里亲手烹饪一桌东
南亚风味的午餐。

这种“旅游兴趣班”式
的新玩法，正悄然成为年轻
人解锁本地生活、深度体验
的新潮流。

竹林深处
藏着东南亚风味厨房

走进这片藏身于长屿
硐天深处的竹林小院，暑
气被层层绿荫过滤，只剩
丝丝清凉。院内八张木桌
整齐排列，鲜红的辣椒、
金黄的芒果、新鲜的肉末
依次摆放，色彩明艳，仿
佛将东南亚的乡间厨房搬
进了温岭的山野。

游客们系上围裙，瞬间
切换到“学徒”模式。切芒
果、捏糯米、蒸制椰香米
饭，大家亲手完成芒果糯米
饭的每一道工序；那边灶台
上，蒜末、小米辣、青柠汁
与鲜虾碰撞，泰式柠檬虾酸
辣鲜香，让人垂涎；最火热
的当数打抛饭，热油爆香肉
末，倒入秘制酱料，勺子翻
飞间锅气升腾。铁锅“滋
滋”作响，热气裹挟着泰国
香料特有的醇厚香气，顺着
穿林而过的微风，在竹影间
悠然飘散。

“自己烧饭挺好的，自
己动手丰衣足食，味道也
不错。”游客孙卫燕对自己
的手艺颇为满意。“气氛很
好，大家可以多互动。”前
来体验的游客冯佳佳说，

“以前出去旅游，大人玩大
人的、小孩玩小孩的，现
在大人小孩能一起动手，
真的挺好的。”

00后主理人
把精彩带回故乡

打破传统厨房的闷热与
局促，这里像在举办一场开
放式的派对。灶台前，油烟
与笑声一同升腾。灶台外的
庭院里同样热闹：追赶土鸡

的、头顶公鸡和母鸡摆出搞
笑姿势的，举着手机四处打
卡拍照的……厨房内外的欢
闹声连成一片，整个小院仿
佛一座游乐园。

“现在的年轻人不太喜
欢那种打卡式的旅游了。”
主理人黄萱涵是一位 00后
姑娘，想法比较跳脱，“我
们这个厨房更生活化、更有
烟火气，让大家体验日常里
很难接触到的东西。我们会
放一点音乐，大家一起蹦起
来、嗨起来，比在家闷头炒
菜有意思多了。”

平日里喜欢到处旅行
的她，每次看到外面新奇
有趣的体验，总想着能不
能带回自己的家乡。“目
前我们引进的是泰国菜
系，后期更想做本地菜
系，把家乡的饮食文化宣
传出去。”在她看来，这不
仅是做生意，更是振兴家
乡的一种方式。

烟火气里
蹚出乡村振兴新路

小院内共设八张木桌，
每天安排上午、下午两轮体
验，每场两到三个小时，游
客可以亲手制作打抛饭、芒
果糯米饭、泰式柠檬虾等特
色泰餐。新颖的互动模式不
仅吸引了追求个性的年轻
人，也成了亲子家庭的热门
选择。据主理人透露，7月
份周末场次大部分已被预
订，人气可见一斑。

他们跟记者算了一笔
“经济账”，按照每桌 298元
的标准，可供三人体验，如
果场场爆满，单日营收可达
4700余元。对于一间藏身
竹林的小院而言，这份“烟
火气”不仅换来了游客的欢
声笑语，也带来了实实在在
的经济效益。随着口口相传
和社交平台的发酵，这种

“体验式旅游”的商业潜
力开始释放。

不少游客体验完厨艺课
程后，还会顺道游览景区，
周边的农家乐、民宿和小吃
摊因此多了不少生意。“我
们希望通过这种新模式，让
更多人来到长屿硐天不只是
逛一圈就走，而是留下来、
住下来，慢慢感受这里的山
水和人文。”黄萱涵说。

在景点当大厨

“胡闹厨房”预约火爆

海塘安澜工程沿线风景

不少朋友好奇，这场家门口
的订货会为什么能爆单？赵姐分
析了一下，首先是精准。第一是
时间精准，时机卡得刚刚好，正
好赶上全国采购商秋冬款集中备
货期；第二是客户精准，这次针
对专业采购群体，不仅有来自南

北各地的线下批发商，连直播电
商、跨境集采等新型采购商也来
了，所以高效成交成了这次订货
会的主旋律。

最关键的一点是，温岭鞋一直
在进步。女鞋、童鞋、休闲运动
鞋、布鞋、皮鞋全品类展出。现场
采购商给的最多的评价是，温岭鞋
的质量今非昔比。

温岭鞋企这几年压力着实有
点大，无论是国内还是国外都很
卷，但温岭老板有韧劲，缺啥补
啥。卷质量，他们从原材料到生
产工艺全方位把控；卷创新，他
们细分赛道，抢人才，组建设计
团队；卷品牌，他们一边打磨自
有原创产品，一边抱团打造区域
品牌。

这次订货会还落地了三场跨区
域鞋业战略合作，打通南北产销链
路，南方制造对接北方广阔消费市
场，互补共赢。这么看，温岭鞋业
的发展路子会越走越宽。

赵姐有话说 〉〉


