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本报讯（记者蒋静豪 陈峰）
近日，记者来到城西街道西溪社
区党群服务中心的烘焙室，一股
面点发酵后的香甜扑面而来。十
多位居民在老师的带领下，正在
专心制作面点。“社区一开设面点
培训课，我第一时间就报上名
了。”社区居民陈阿姨对这次进阶
版的面点课期待满满。

“这个项目已经推出 3 个多
月，要在原先白面馒头的基础上增
加难度，做一款外形类似玫瑰花的
馒头。”面点培训师吴彦可耐心细
致地讲解制作要领，居民围在一
起，听得起劲。自活动开展以来，
西溪社区每周都会邀请面点师给社
区内的居民培训。到目前为止，有
170多位居民先后报名参加。

今年 6月份，西溪社区召开

了“党建引领技能共富”民主恳
谈会，明确了居民的需求，针对
有意向通过兴趣爱好发展业余职
业的全年龄段群体，开展厨艺技
能提升培训。“这不仅激发了居民
的学习热情，也搭建起了一个技
能交流与共享的平台。”西溪社区
党总支书记冯一萍介绍。

西溪社区的这一举措，正是
城西街道“一社一技能”建设下
的一个缩影。而城西街道川城社
区则利用街道应急培训基地的丰
富资源和专业优势，将应急救护
类培训作为提升居民自救互救能
力的核心课程。

据介绍，课程主要通过生动
的多媒体教学和案例分析，向居
民普及基本的急救知识与概念。
理论讲解后，在专业讲师和志愿
者的指导下，居民分组进行模拟
练习，包括使用模拟人进行心肺
复苏操作、学习AED（自动体外

除颤器）的使用方法等。
“我们邀请市一院的医生和护

士担任课程的讲师。通过前期的
培训，目前社区已有 20多名居民
成功考取了应急资格证。”川城社
区党总支书记谢彩霞对课程的成
果自信满满，“接下来，我们还会
根据群众的实际需求，开展其他
急救培训，让居民在紧急时刻多
一份保障。”

今年以来，城西街道以社区
党建为突破口，发挥党建联建作
用，以社区党群服务中心为基础
阵地，并立足社区实际，打造

“家门口”的技能培训学院。通过
“一社一技能”的模式，不仅满足
了居民多样化的学习需求，也拓
宽了人才素质发展的新路径。

如何精准对接居民的需求？
城西街道依托“入户调研问需、
民主恳谈问策、技能实践问效”
三问模式，7个社区共开展调研

走访 14 次，深入社区、贴近居
民，确保每一项培训主题都能精
准对接居民的实际需求。从西溪
社区的厨艺提升，到川城社区的
应急救护，再到开元社区的电商
直播、九龙湖社区的摄影摄像
等，每一个社区都找到了属于自
己的特色技能发展方向。

除了“请进来”，街道还发动
了各个社区来自教育、红十字会等
10个业务部门的120名在职党员下
沉，领办技能竞赛、技能展示等活
动，探索建立“以赛代练、以赛代
评”等效果评估机制，让技能培训
更有互动感、成就感。

“我们将继续深化‘家门口’
的技能培训学院建设，力争‘一
社一技能’出成果见实效。”城西
街道相关负责人表示，街道将持
续构建“社区育人——反哺社
区”的闭环体系，让技能人才发
展与社区队伍发展同步提升。

党员下沉，党群服务中心为阵地

打造“家门口”的“技能学堂”

本报讯（记者朱丹君 通讯
员陈筱钰）“真没想到你们还有
这样的服务，真是太暖心、太周
到了！”近日，侯女士收到住院
费用报销汇款，在电话里向工作
人员表示感谢。

前一天，侯女士来到市行政
服务中心医保窗口办理住院报

销。工作人员仔细核对报销资料
后，发现她的住院清单没有盖
章。侯女士面露难色，因为她当
时是在路桥恩泽医院住院的，补
盖章的话势必需要再跑一趟医
院，费时又费力。

对此，工作人员主动提出可
以提供“帮办代办”服务，一下
子就解决了当事人因资料不全而
面临往返奔波的难题。次日，医
保“帮办代办”专员专程前往路
桥，为侯女士补盖了必要的印

章，并为其办理了住院费用报
销。

这一暖心举动，不仅赢得了
侯女士的高度赞誉，更彰显了温
岭医保“以人为本，服务至上”
的工作理念。

“‘医保上门’2.0版服务，
是我们在原有市内服务基础上的
一次升级，它打破地域限制，将
服务范围扩大至台州市范围内的
温岭参保群众。”市医保中心相
关负责人表示，这一创新举

措，极大地降低了群众的办事
成本和时间消耗，让群众感受
到实实在在的便利，实现医保
服务的个性化关怀。

该负责人表示，市医保中心
将继续深化“清廉窗口”建设，
不断拓展服务内容和服务形
式，以满足人民群众日益增长
的多样化、个性化需求，努力
构建更加完善、便捷的医保服务
体系，让医保的温暖惠及千家万
户。

“医保上门”扩大至台州范围

帮办代办“心暖心” 政务服务“实打实”

本报讯（记者赵云 通讯员
林信炜）日前，市区万昌中路的
街路长陈云华发现，一家店铺在
门口乱堆放杂物。店铺尚未开
门，陈云华当即打电话给店主，
责令其清理。

“多亏了城市治理系统，我
们联系店主方便多了。”陈云华
称。没多久，店主就赶了过来，
及时将杂物清理掉。

近两个月，城区 131个网格
的106名网格长，拿着手机走遍大
街小巷，将各家店铺的一项项基础
数据输入到城市治理系统。这些数
据，包括招牌照片、坐落地址、营
业执照、法定代表人以及工作人
员的姓名和联系方式等。

截至目前，按照“数据能录
入、录入要准确、类项应翔实、
范围全覆盖”的基础信息采集要

求，共新增录入和更新沿街店铺
基础信息2918条，覆盖城区所有
主干道和重要路段。

“采集和完善店铺基础信
息，有利于构建以数据为核心的
城市治理新模式，为后续城市治
理工作的开展打下良好基础。”
市智慧城管中心相关负责人称。
该类数据将被用于基于城市治理
系统的日常管理、行政执法等工

作中，提升城市治理工作的有效
度、精准度、专业度。

近年来，市综合行政执法局
积极探索“见勤率、管事率、满
意率”提升新路径，依托城市治
理系统，重塑以数据为核心的数
字治理生态，深化“群众工作+
执法+科技”城市街面治理体
系，通过数字赋能，让城市

“智”理有方。

数字赋能，让城市“智”理有方

本报讯（记者贾宁欣 通讯
员王双双）近日，温峤镇兴峤
路正式竣工通车。该条道路是
横贯温峤镇老城区的东西向要
道，东接开元路，西至龙鸣北
路，全长约130米，将能进一步
缓解中大街的交通压力。

该项目于今年 5月正式开
工，历时3个月，共涉及建设面
积 1490 平方米，涵盖龙鸣北
路、开元路、珑璟云庭小区等
多个关键节点。建设内容主要

包含混凝土路面、人行道、花
岗石侧石、树池、雨水管铺
设、砖砌检查井、标志标线、
悬臂式交通标志杆、绿化、道
路照明建设等，从而全方位提
升道路的整体品质与功能。

随着兴峤路的顺利贯通，
下一步，温峤镇还将全面加
速全镇基础设施建设步伐，
构建更加完善的城镇发展框
架，打通区域路网微循环，
助力镇域经济高质量发展。

温峤 〉〉

兴峤路竣工通车
打通区域路网微循环

8月28日，来自
亚美尼亚的维维安
（Vivian） 等 3名外籍
教师向太平街道民间剪
纸艺人林荣文学习剪纸
技艺，感受中国传统文
化的魅力。

记者 周学军 摄

外国友人
学剪纸

经本企业投资人决定：台州嘉俊工具厂转型升级为台州嘉
俊工具有限公司，转型升级前企业出资额为8万元，转型升级
后公司的注册资本为8万元。请债权人自接到本企业书面通知
书之日起三十日内，未接到通知书的自本公告之日起四十五日
内，有权要求本企业清偿债务，逾期不提出的视其为没有提出
要求或异议。

特此公告。
台州嘉俊工具厂

2024年8月30日

台州嘉俊工具厂转型升级公告

因九龙汇调蓄工程施工
需要，为确保施工现场及周
边道路通行安全有序，根据
《中华人民共和国道路交通安
全法》 第三十九条规定，经
研究决定，自 2024 年 9 月 6
日起对横峰街道横石路东洋
至东塘路段进行交通管制封
闭施工，禁止一切车辆及行
人通行。

交通管制期间，可能会给
您的出行带来不便，敬请谅
解。请广大市民提前规划出行
路线，严格遵守交通法规，按
照交通标志指示通行。

特此通告。
横峰街道办事处

温岭市公安局交通警察大队
温岭工业园区管委会
2024年8月28日

关于横峰街道横石路东洋至东塘路段
交通管制的通告

（上接第一版）

王华军指着一款青松形状的
猫窝向记者解释，“像这款猫
窝，这几年就一直是我们的爆
款，每年销量能达20万件。”

为什么这款产品能长红？
“除了外观好看，还有就是我们
考虑到了猫爱跳、爱抓的习性，
为此，我们将麻布抓板设计成青
松树干，同时还有一些分叉出去
的树枝形状，猫既能磨爪，也能
跳起来玩耍。猫窝的靠垫是可以
拆卸的，冬天可以用棉垫，夏天
能换成冰垫。还有树枝上，我们
挂了小挂件，里面放置了猫薄
荷，是猫很喜欢的味道。”王华
军说，“可以说，这样一个小小

的猫窝，既可以让猫窝起来休
息，也能满足猫爱抓、爱玩的天
性，所以在市场上大受欢迎。”

在此基础上，华茂设计师还
推出了一系列青松产品，比如同
色系的猫爬架、猫玩具、猫垫，
还有适合不同节日的青松猫窝，
像新年时的青松猫窝，就被挂上
了“平安喜乐”“福气满年”等祝
福语，扎扎实实地抓住了消费者
的心。

在王华军看来，zeze成为顶
流的原因，正是他们拥有这样一
群能站在猫的立场来设计产品的
设计师，以及持续不断推出的新
品。“在设计端，我们组建了 20
多人的设计团队，每个月他们都
会推出上百款创新作品，我们会

从中选出10件左右进行大批量生
产。而且，这些设计师几乎人手
都有养猫，所以在产品设计时能
很好地考虑猫咪的需求，并根据
市场流行趋势、各个节日、国内
外客户不同的需求进行设计。”
他说，“比如现在是夏天，我们
就推出了泳池、泳圈、啤酒、拖
鞋等元素的产品。今年开年的时
候，考虑到是龙年，我们则推出
了一系列龙元素的产品。”

正是这种创意与用心，华茂
才抓住了“铲屎官”们的心。
2019年，zeze品牌获得年度最受
欢迎宠物品牌；2020年，zeze与
国内线下最大的连锁会员超市

“山姆会员店”达成战略合作；
2022 年， zeze 陆续与张小泉、

KFC、3CE、必胜客等品牌跨界
联名，结合知名线下餐厅茶饮场
景，如太二酸菜鱼、一点点奶茶
等推出联名产品套餐，破圈曝
光。

“2019年以来，企业的产值
基本每年都在增长，尤其是畅通
国内、国外两个市场后，订单
多，忙不过来更是常态。”最
近，在华茂的线上门店，夏季宠
物用品正卖得热火朝天；在华茂
的线下车间，冬季宠物用品也已
经被摆上了生产线。“这段时
间，我们就在赶制国外的圣诞订
单。”王华军说，截至目前，华
茂已经完成了 1.6亿元左右的订
单，其中国内市场占了三分之一
左右。

“喵星人”为何爱它?

解锁顶流zeze的爆红密码


