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126228罐！“橙风”归来是“顶流”

这罐深刻温岭“基因”的果汁，你喝了吗？

记者 王萍

从5月25日启动预售至今，两个月不
到的时间，由城南镇人民政府和温岭传媒集
团联合出品的地方特色饮品“橙风”高橙汁
已售出126228罐，相当于每10个温岭人
中，就有一人喝过一罐这款深刻着温岭“地
域基因”的新饮品。
眼下，暑气甚浓，“橙风”高橙汁成了

不少温岭人朋友圈中的“顶流”。配牛排、
配烧烤、配火锅、配龙虾，冰镇着喝、混搭
茶饮喝⋯⋯他们研究出了不少创新喝法，成
了“橙风”高橙汁的“野生”代言人。

“传说”不少温岭人出门旅游，行李箱里得
带瓶醋，因为不管吃什么菜都需要蘸点醋。现
在，温岭人的行李箱中，可能得加上高橙汁了！
暑期一开始，市民林先生便和朋友研究起了

出游线路。不同于往年，今年，他的行李清单
中多了一箱高橙汁。“高橙有清热祛火的作用，
这次我们去江西，知道那边饮食偏重盐、重辣、
重油，所以出门前特地买了一箱高橙汁。”林先
生说，关键时候喝高橙汁，不仅解渴而且解腻，
非常下火！在他看来，高橙汁是这趟旅行的必备
佳品。
“高橙汁翻山越岭PK江西菜！”近日，林先

生更新了微信朋友圈，几位朋友举着高橙汁干
杯，背景是一桌看起来就“火辣辣”的炒菜。图
片一经发布，便引起了一众点赞。“带得动是真
本事！”林先生的朋友这样评论。12罐的小箱高
橙汁，毛重达到3.1公斤，而24罐的大箱则重达
6公斤。能带一箱出门，看来林先生对高橙汁是
“真爱”无疑。
高橙汁自预售以来，市民潘先生已经连续喝

了四五箱。“一天一罐，喝完下火，浑身舒畅！”
潘先生说，以前自己并不喜欢吃高橙，但喝高橙
汁，忽然让他对高橙产生了极大的认可，颇有
“相见恨晚”之感。
事实上，在高橙汁的顾客群体中，林先生和

潘先生并不是个例。自5月底预售以来，短短个
把月，高橙汁已然吸粉无数。端午吃麦饼，来罐
高橙汁；朋友聚餐吃烧烤，少不了高橙汁；走亲
访友时，高橙汁也成了当下“最温岭”的伴手
礼。

“橙”意满满最温岭
市场对高橙汁的认可程度，让陈正连颇

为惊喜。惊的是，高橙在温岭人心中的“地
位”竟然还在；喜的是，高橙种植业的创新
之路成功了！
惊喜的更深层次原因，在于陈正连曾于

自己的职业生涯中，见证了高橙从巅峰到低
谷的历程。陈正连是城南镇高橙合作社党支
部书记、原城南镇农业综合服务中心主任，
在他长达 35年的职业生涯中，高橙贯穿始
终。“我刚开始工作的时候，温岭正大力发展
山区经济，城南岙环一带的高橙种植面积迅
速增加。”陈正连说，从原始的门前屋后种植
到规模化种植，高橙成了不少村民家庭经济
的主要来源。上世纪 90年代，在政府的推动
下，高橙一度“风光无限”，在各级农博会上
获奖无数，“温岭高橙”的知名度也随之大
涨。
但随着水果市场的快速发展，各类进口

水果的涌入、新品种的培植，以酸苦为主味
的高橙渐渐遇冷。特别是愿意尝鲜的年轻
人，对于这种“土”味十足的传统水果，他
们的接受度大大降低。而且，因肉瓣富含汁
水，吃高橙时经常会“滴汤答露”，远不如吃
其他柑橘类水果来得方便。
对种植高橙的农户来说，打击最为直

接。收入降低后，城南镇一带的高橙种植面
积逐渐减少，即便如此，近年来，高橙种植
户还常面临滞销的困境。2021年，高橙批发
价一度低至1元/斤以下。
种还是不种？种植积极性不被打击是假

的，但确实有不少种植户仍在坚持，底气来
自高橙本身。风光只能是过去式吗？陈正连
心有不甘，毕竟在他看来，高橙是温岭的一
块宝。
高橙的一“宝”，源自它的稀缺性。虽然

有着至少 400多年的栽培历史，但高橙的最
佳种植区域，仅限于温岭和玉环交界的大雷
山山脉一带。“有人尝试在黄岩山区种植，但
长出的高橙口感和温岭的差别很大。”陈正连
告诉记者。刚刚过去的 6月，经国家知识产
权局核准公告，“温岭高橙”成功获批国家地
理标志证明商标。能为温岭赢得这块金招
牌，对高橙来说，可谓名副其实。
高橙的二“宝”，源自它的祛火奇效。

“都说良药苦口，吃高橙本就不是以甜美为要
求的。”高橙的苦和酸正是它的可贵之处。高
橙中的柠檬苦素、黄酮类等相关物质，比其
他柑橘类水果要高得多。正是这些丰富的物
质，才决定了它的独特口感。
高橙的三“宝”，则来自它非常耐得住时

间的“考验”。在长达几十年的研究中，陈正
连发现，相比其他柑橘类水果，高橙的储存时
间尤为长久，果肉中水分很难遗失。7月 5
日，陈正连带着几个去年采摘下来的高橙，亮
相“岭上甄选”抖音直播间：用刀将已经有点
发皱的外皮切开，高橙内部仍汁水丰盈。“用
刀在果肉中划几下，就可以直接用吸管吸
了！”陈正连向网友们推荐了高橙的新吃法。
这就是高橙汁的最初形态，也是高橙逆

风翻盘的机遇所在。

创新之路最惊喜

早在2022年，我市就将高橙列入全市
特色中药材“岭五味”名单，并对其进行
饮品等功能性食品开发。历经两年之久，
今年5月，“橙风”高橙汁终于成功推出市
场，这款高橙汁仅添加蜂蜜和纯净水调
味，经过特殊工艺杀菌灌装，最大限度地
保留了柠檬苦素、黄酮类、纤维素、氨基
酸、维生素C等营养成分。
方便携带的小罐包装，不仅解决了吃

高橙时的各种不便，也从源头解决了高橙
的销路。“当季大果卖出高价后，低价的小
果就可以储存起来，用来榨汁。随着储存
时间的增加，果肉的甜度也是上升的，回
甘更为明显。”陈正连说。
眼下，高橙幼果也正铆足了劲地长。

对种植户们来说，借助这阵“橙风”，销路
无需再顾虑。“过去，每年总有卖不完的高
橙，今年不用再担心卖不完，不管多少，
最后都还有饮料厂收呢！”高橙种植户陈福
友说，有了高橙汁，他们种植的底气就更
足了。

这股底气，也来自“脱胎换骨”之后
的“橙风”重新被年轻人所接受。返璞归
真和“吃苦”在流量的裹挟下，成了年轻
人的新潮流，有了蜂蜜加持，高橙汁的酸
苦也就不算什么了，毕竟冰美式都能成为
热销款。
随着“橙风”高橙汁销路的一路上

扬，“橙”粉们还意外发现，“高橙下火”
原来不只是爷爷奶奶的口口相传，而是亲
身体验的“立竿见影”。这种纯天然、无添
加的健康饮品，可不得追着喝起来！
“哪里能买得到啊？快递太慢了！”

“怎么进货？我要进货！”在“岭上甄
选”抖音直播间，更是有网友催着运营
商，也就是温岭传媒集团赶紧在线下铺
货。目前，高橙汁还仅在线上发售，大
家可以在“岭上甄选”抖音直播间或者
“岭上甄选”微信小程序上下单购买。好
消息是，8月份，“橙”粉们就可以在位
于市融媒体中心的线下销售点购买高橙
汁了。

“橙”风而上共富路


