
潮文化驱使下，鞋盒也拥有
了和球鞋一样的地位，引得各路
潮人蜂拥而至。二手平台上，阿
迪达斯 Yeezy100 多元的原装鞋盒
卖到280元。电商平台上，原创鞋
盒价格从几十元到几百元不等，
部分品牌商家已实现月销鞋盒上
千个。LV一款鞋盒更是以24万元
的价格，刷新了鞋盒价格的“天
花板”。

按理说，鞋盒无非是用来包装
鞋子的，哪怕材质再高级，制作再
精致，充其量也只是属于包装用
品，不应该喧宾夺主，炒出几万、
几十万元的天价，不断刷新鞋盒价
格的“天花板”。

拥有奢侈品牌的潮流鞋盒，便
具备了社交圈子里炫耀资本的实

力，这是身份的象征。只有具备了
这种象征性符号，才能取得圈子
里的认同，得到热炒后的满足。
影片 《伊莎贝拉》 里有句台词是
这样说的：“如果没有劳力士，不
是别人看不起你，而是根本看不
见你。”以貌取人、以金钱衡量实
力，是陌生人社会简单粗暴的法
则。炒家认为，便宜的鞋盒怎能
配得起时尚满满的潮鞋呢？鞋盒
除了满足基础的收纳功能，还具
备高“颜值”、可叠成鞋墙等功
能，所以才能吸引一众粉丝，显
得格外有范儿。这就是鞋盒跟着
球鞋热炒的现实基础。

鞋盒价格炒上天，与其说是钱
多人傻，还不如说确实有人兴风作
浪，故意编造故事恶意哄抬价格，
怂恿追星族热捧球鞋、鞋盒，从而
让原本就小众化的鞋盒成倍地放大
了稀缺性，导致价格火热上升，成
为昂贵的收藏品。

无论是资本市场、收藏品市
场，还是二手交易平台，经常可以
看到，炒已经成为一种最常见的社
会现象。不管是什么东西，有没有
真正的实用价值和升值空间，随便
拼凑出一个时下热门话题，讲个生
动的故事，保准能吸引一众跟风
者，形成相当的社会热点，造成热
卖假象，为炒家腾出足够的获利空
间，而炒家大赚一把之后，留下的
是一地鸡毛……

任何一场“热钱”炒作之后，
损害最大的，是市场本身和市场的
游戏规则；吃亏最多的，是那些狂
热的跟风者，只要一次被深度套
牢，往往好多年都无法翻身。正如
圈内人士所说的那样：“鞋盒等炒
作类似于一种击鼓传花的游戏，置
身于游戏中的人必须要清楚这个游
戏所蕴含的风险，等鼓点过去，剩
下的人将最终买单。”

近年来，吃瓜群众见识了太多

的诸如生产资料、股票、债券、房
地产、红木乃至名酒、药材、球鞋
等市场暴涨暴跌的行情，这虽然是
由资本的逐利性决定的，却也暴露
了投资者盲目、焦虑、浮躁的心
态。在市场经济中，游资的狂热恶
炒对市场秩序损害极大，决不能任
其野蛮生长。

要让价值回归，既需要由法律
立下规矩进行规范，同时更需要广
大的投资者时刻保持清醒的头脑，
决不能人云亦云，见风就是雨，人
家挖了一个坑就立马奋不顾身地往
下跳，全然不去考虑接下来将会产
生什么样的后果。

巴菲特曾经说过，如果牌过三
巡，你还不知道牌桌上谁是傻瓜，
那么你就是那个傻瓜。面对市场上
形形色色投资获利的忽悠，只有戒
贪、戒头脑发热、戒盲目跟风，保
持必要的定力，才不会成为“那个
傻瓜”。

炒完球鞋炒鞋盒，总会有人“讲故事”
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得益于天气晴好，阳光明媚，
今年的国庆假期，市民出游热情高
涨。10月8日，记者从市文化和广
电旅游体育局获悉，国庆黄金周期
间，全市旅游市场疫情防控工作扎
实有效，旅游市场平稳有序，各景
区严格落实“限量”“预约”“错
峰”制度，未接到重大旅游投诉，
无重大旅游安全事故发生。截至
10月7日12时，全市重点旅游景区
（景点） 共接待游客 121.93 万人
次，同比增长2.53%；实现旅游门
票 收 入 948.12 万 元 ， 同 比 增 长

32.87%。（详见本报 10 月 11 日 1
版）

随着我国经济持续繁荣，国民
生活水平不断提高，旅游已经成为
人们的一种生活常态。出门旅游，
不仅仅是游玩，也是一种休闲，更
是一个体现素质、展现修养的过
程。文明旅游，重在细节，美在德
行。一些不文明行为及相关安全事
故时有出现，不仅让游客出行的心
理压力骤然增加，也让节日旅游市
场蒙上了阴影。

国庆假期刚刚结束，从媒体上
看到各地都在忙着统计接待游客的
数量和旅游收入，而结果无一例外
都是形势喜人。尽管如此，也并不
能说明这个国庆假期就是完美无缺

的。各大景区乱扔垃圾、随意插
队、乱写乱画、商家宰客等不文明
现象的存在，以及各种意外事故的
发生，给景区和游客造成多少损
失，给相关工作人员增加多少劳动
量，给城市文明带来多少损伤，这
些“成本”不能忽略不计。

今年国庆假期，市文化和广电
旅游体育局积极倡导宣传文明旅游，
并对旅游市场、安全、值班等工作进
行了周密的部署，通过凝聚合力抓落
实，统筹推进疫情防控和假日旅游。
同时，我市各旅游景区还安排志愿者
为游客提供咨询、导览等服务，并通
过公众号、媒体等信息平台提前发布
网络预约渠道和疫情防控政策，引导
游客合理安排行程，取得了很好的效

果。而游客们更是以高素质行为保障
自身出行健康、安全，守住温岭文明
旅游底线。

国庆假期本是文明休闲的假
期，只有经济和文明、安全并行，
才是一个和谐有序且有价值的假
期。今年国庆假期，我市多个景区
为了拉动旅游经济，推出一系列活
动，广大游客热情参与，满意度较
高，总体上呈现出“城市休闲复
苏，周边旅游活跃”的市场特征，
这固然令人欣喜，但在我看来，整
个假期温岭全市旅游市场疫情防控
工作扎实有效，旅游市场平稳有
序，未接到重大旅游投诉，无重大
旅游安全事故发生，这才是最大的
收益。

文明安全是国庆假期最大的收益
〉〉程绍德/文

10月15日，在国家互联
网信息办公室指导下，北京
市网信办针对“金山毒霸”
应用软件弹窗推送诋毁革命
烈士邱少云内容问题，依法
严肃约谈“金山毒霸”主办
方北京猎豹网络科技有限公
司负责人。

“金山毒霸”事件，不
仅伤害了我们的良善之心，
还造成了流量传播价值观的
错位。因此，给“毒霸”消
毒是当务之急。北京市网信
办责令立即停止违法行为，
暂停弹窗信息推送功能 30
日，进行全面深入整改的做
法是理所当然的，这是对所
有想要“金山”而当“毒
霸”者的一次警醒和教训。
我们就是要形成要“金山”
不要“毒霸”的舆论氛围。

北京市网信办依据《中
华人民共和国英雄烈士保护
法》《中华人民共和国网络
安全法》，对“金山毒霸”
应用软件违法行为进行行政
立案处罚，这是正义的举
动，其抚慰的是家国情怀的
伤口，其消杀的是有毒的流
量。知错能改善莫大焉，亡
羊补牢为时不晚，怕就怕有
的人“亡羊”了还不愿意好
好“补牢”。

“金山毒霸”的这次事
件，暴露出的问题是严重的。

一个方面是，如此严肃
的英烈话题，何以能够被扭
曲呈现？难道仅仅是失误？
虽然诋毁英雄的内容确实是

第三方发布的，但是作为网
络载体，还有一个审查把关
的责任。也就是说，所有网
络载体都必须管好自己的“一
亩三分地”。就好比我们将场
地和房屋租赁给他人一样，不
能收了租金就啥事不管，岂能
明明知道对方是贩毒的和卖淫
的，还租赁给他们？

一个方面是，弹窗是有
底线的。弹窗不能惊扰他人
的生活，不能想推送什么内
容就推送什么内容，推送的
内容必须符合公序良俗，必
须符合法律底线，必须符合
社会主义核心价值观。一条
诋毁英烈的内容都能被推送
出去，“流量为王”岂能变
成为了流量“耍起流氓”？
大数据时代的“算法推送”
暴露的问题十分严重。

我们需要关注的不仅是
“金山毒霸”个案，应该对
整个网络时代加以反思。要
经营的“金山”没有任何问
题，但是谁都不能为了“金
山”当“毒霸”，更不能用

“毒霸”换“金山”。各类网
络平台都要切实履行主体责
任，坚持正确价值导向，大
力弘扬网上正义正气，切实
维护良好网络秩序。

“用主流价值导向驾驭
‘算法’”是习近平总书记
明确提出的要求。当前，既
要把握人工智能发展趋势，
用得好，也要管得住，有效
防范算法滥用带来的风险隐
患，比如只依据点击率的

“流量算法”“流量推送”是
存在问题的，需要通过加强
算法综合治理，实现以主流
价值导向驾驭算法。

不能为了“金山”当“毒霸”

〉〉郭元鹏/文


