
2021 中国浙江“星耀南湖·
长三角精英峰会”日前在浙江嘉
兴举行，会议主题为“才聚长三
角·共促一体化·智胜新时代”，其
间推出了“长三角人才一体化发
展城市联盟e站”，发布了《长三
角 27 城 人 才 活 力 指 数 报 告
（2021）》。

这次的“精英峰会”对于
“人才一体化”的考量有一大亮
点，对人才活力指数进行了考
量，包括人才储备量、人才流动
性、人才贡献度、人才成长环境
和人才发展可持续性 5 个维度，
为提升长三角城市整体人才活力

水平、促进城市经济高质量发展
提供参考。这里重点强调的其实
就是“人才共享”，让人才为长
三角的发展贡献力量。

如今，我们已经进入了一个
共享时代，不少事物都在强调

“共享”，“共享”其实就是为了
“共利”，只有打破了各种层面的
垄断和堵点，“共享”才能真正
实现“共惠”“共益”“共利”

“共富”。比如，最近社会上存在
的“共享教师”“共享科技”“共
享网络”“共享花园”“共享医
疗”“共享专家”等，都是提倡

“共享共惠”。这也就是我们平时
说的“大家好才是真正的好”。

事业要发展，经济要发展，
科技要发展，产业要发展，城市
要发展。如何发展？无疑，人才

是所有发展的一个基础，失去了
人才的发展，终究成不了良性的
发展，也不可能成为长久的发
展。由于对人才的重视，各地都
出台了“自己的政策”。“得人才
者得天下”已经成为了共识。应
该说，“得人才者得天下”成为
共识是个好现象。但是，我们也
需要关注的是，“得人才者得天
下”步入极端。

比如，社会上出现的“抢人才
大战”。这个城市抢走了那个城市
的人才，这个企业抢走了那个企业
的人才，这个产业抢走了那个产业
的人才，这个老板抢走了那个老板
的人才。把抢人才变成了“挖墙
脚”，你挖我的墙角，我挖你的墙
角，最终是“多输的局面”。

比如，有的地方签订“人才

协议”，无论是多好的创新，多
好的科研，多好的发明，多好的
创 造 ， 都 禁 止 “ 向 其 他 人 提
供”，只能造福本地，只能造福
本家企业，只能造福本产业，大
家都“防着他人”。这种情况
下，就导致了“壁垒”的存在，
而让人才不能被充分利用，或者
发挥不了更大的作用，制约了中
国整体的发展。

我们需要深度推进“人才共
享”，这就需要有更大胸怀，不
是只顾自己的小利益，而忽视了
社会的大利益，让人才的作用促
进全体的发展。因此，“共享人
才”其实就是合作共赢。就像

“长三角人才一体化”一样，这
样的合作最终的结果就是美好的
共同进步。

共享时代，不能少了“人才共享”
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剑威是一位全职婚礼主持
人。从业5年，他见证了一对又
一对新人步入婚姻的殿堂。“国
庆 7 天每天都有我的场，其中 2
日和3日两天还有午宴，都要忙
晕了，国庆休息对我们来说真
是痴心妄想啊！”

对 于 国 庆 婚 庆 扎 堆 的 现
象 ， 一 家 婚 庆 公 司 的 负 责 人
有着深刻的体会，他说：“国
庆 假 期 别 人 闲 了 ， 我 们 忙
了 。 今 年 国 庆 7 天 ， 2 日 、 5
日 这 两 天 是 最 忙 的 ， 每 天 都
有 5 场，其余几天每天 2 场打
底 ， 整 个 黄 金 周 我 们 一 共 接
了 32 场 。 每 年 到 国 庆 节 的 时
候 ， 都 是 大 家 扎 堆 结 婚 的 日

子 ， 也 是 婚 礼 人 冲 业 绩 的 时
候 ， 有 时 因 为 忙 着 赶 场 ， 一
天只吃一顿饭。”

众所周知，国庆长假历来
都是婚宴高峰期，天气方面，
不冷不热、温度适宜，加之国
庆假期亲朋好友都放假，大家
有足够的时间过来参加，秋天
又是个收获的季节，寓意比较
好。每年国庆黄金周，都是婚
庆行业最忙碌的时候。而对于
我们这些小百姓来说自然也有
着深刻的体会，比如早在几天
之前，美轮美奂的请帖就像雪
花一样的开始飘落而来了。有
的人收到了七八张喜帖，成为
了甜蜜的负担。

大家集中在国庆黄金周举办
婚礼，其寓意是美好的。一来这
个日子有着特殊的意味，在这个
特殊的日子里举办婚礼，也体现

着家国情怀。二来，长假期间举
办婚礼也能在时间上更加从容一
些。但是，鉴于疫情防控的形势
需要，我们还是需要多些警惕的
心态。

一方面是，不能让“黄金
周”成了“一锅粥”。也就是
说，举办婚庆，举办婚宴，要
按照疫情防控的标准来，按照
有关部门的防控措施来。在人
员数量上，在场地选择上，都
需 要 首 先 保 障 疫 情 防 控 的 安
全，要尽量缩小范围，与其胡
乱邀约“熟悉的陌生人”，不
如多些“真情的家里人”。依
靠 缩 小 范 围 ， 确 保 婚 庆 的 安
全，确保婚宴的安全。否则就
可能因为防范不力，而让“黄
金周”乱为“一锅粥”。有关
部门也需要提前介入，积极引
导和应对。

另一方面是，不能让“黄
金周”成了“黄金粥”。婚庆
的主要目的在于欢天喜地，在
于情感获得，而不是金钱的攀
比。对于举办婚庆的人来说，
需要懂得这个道理，不要攀比
婚 宴 的 档 次 ，“ 节 约 举 办 婚
礼”应该是前提。对于“随份
子”来说，也应该是这样，要
做到文明健康。国家目前已经
设 置 了 “ 婚 俗 改 革 试 点 区 ”，
这是对健康文明婚庆的倡导，
我们的礼尚往来应该更重视情
谊，而不是攀比金钱，“随份
子”需要重视情感的升华，而
不 是 用 金 钱 多 少 衡 量 情 谊 浓
淡。

“婚庆”不能变“昏庆”。要
“随疫”不要“随意”，无论是疫
情防控还是礼尚往来都需要理智
些。

婚宴扎堆，“黄金周”莫成“一锅粥”
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9月20日晚上，松门镇东南
邻里中心格外热闹，松门慈善葵
花艺术团倾情献上的“守望相
助，邻里和睦”迎国庆纳凉晚
会，吸引了数百名群众观看，大
家围坐在一起，边欣赏精彩演
出，边唠着家常，其乐融融。
（详见本报9月23日2版）

邻里关系是城市社区建设的
重要内容，也是城市精神文明与
和谐社会的重要组成部分。然而

近些年来，随着社会的发展和
生活节奏的加快，人与人、户
与户之间的交流沟通却越来越
少了。一座座坚固的钢筋水泥
建筑、一扇扇冰冷的金属防盗
门，隔断了邻里之间的真情，
让本该熟悉的邻里变得陌生起
来。邻里关系的陌生，不仅阻
碍信息、情感的沟通，让居民
产生孤独感和不安全感，也容
易因为一些鸡毛蒜皮的小事产
生矛盾和纠纷。

社区居民之间交流愈来愈
少，并非是现代人都喜欢独来独
往，不愿意和邻居交往，而是因

为缺少一个相识、相知、交流的
平台。松门举办此次“守望相
助，邻里和睦”迎国庆纳凉晚
会，就是为社区居民提供这样一
个平台，这也是构建和谐邻里关
系的有益尝试。对于社区居民来
说，这种活动不仅是一种教育，
也是一种提醒。只有让大家真正
意识到别人是自己的邻居，自己
也是别人的邻居，才能学会换位
思考，并且从内心深处更守礼
仪、更守规矩，使自己更接近

“文明市民”的标准。
和谐邻里关系，展现着一座

城市的精神风貌和市民素质。一

个好的社区不仅能给居民提供健
康、宜人的环境，更能为人们营
造融洽、安全、祥和、美好的生
活氛围。只有每个社区都成了安
定幸福的小家园，城市才会成为
文明和谐的大家园。我们期待，
随着“守望相助，邻里和睦”迎
国庆纳凉晚会之类活动的深入广
泛开展，和谐社区文化必将“破
茧成蝶”，焕发出勃勃生机，为
和谐社会建设搭建新载体，注入
了新活力。而日益改善的和睦邻
里关系，也将成为城市里的一道
文明风景，不断筑起温岭城市文
明的新高度。

让邻里和睦成为一道文明风景
〉〉程绍德/文

物业将小区违停的车辆前轮
上锁，车主不知情发动车辆，车
锁卡进轮毂导致车辆受损。车主
和物业公司就赔偿问题起纠纷，
车主将物业公司告上法庭。

上述事件中因车主违停导致
车辆受损，而且损失金额高达 4
万多元，如此大的损失造成以
后，又因为赔偿问题协商不成，
直至诉至法院，最终以被告与原
告共同承担责任，劳民伤财，代
价未免有点大。

在居住小区，因为停车位普
遍紧张的缘故，车主违停现象司
空见惯，由此而引发的纠纷并不
少见。作为小区管理责任人，对
违停车辆，物业管或者不管，都
会招致激烈的批评。不管，业主
会有意见，不少业主还会拿物业
费说事；管了，又会因为执法权
方面的局限，没有拿捏好应有的
分寸，往往会管出事情来。上述
诉讼案件中，物业因此而承担了
40%的赔偿责任，就是一个很好
的实例。

从深层次原因来说，因为对
小区内违停车辆缺乏明确的处罚
规定，直接导致违停事件经常发
生：有的不分场合先停了再说，
有的堵在了其他车辆的出入路
口，更有的甚至鸠占鹊巢随意停
在别人的车位上……而结果，违
停车辆往往毫发无损，受违停影
响的业主，却有苦说不出，遭受
的损失只能自己扛。

就像违停车主，直接将车辆
停在小区行人及非机动车道出入
口，不仅未留下挪车的联系方
式，时间还长达多个小时。违停
车主在那么长的时间里，根本不

考虑自己车辆违停会给其他业主
带来多大麻烦，更没有认真想一
想自己的行为会妨碍小区的公共
交通安全。

可是当车锁卡进轮毂导致车辆
受损时，违停车主第一时间想到
的，是要为自己维权，让物业赔
钱。如此双重标准，你要是准备循
规蹈矩与其讲道理，你就错了。

大凡喜欢违停者，其个人素
质一般不会太高。与这样的人打
交道，要有充分的心理准备，从
道德教育入手等于是对牛弹琴，
估计不会有太好的效果。人家要
么死皮赖脸装无辜，找种种借口
为自己开脱，什么“我就停一会
儿工夫呀”，什么“你应该打电话
告诉我啊”；要么蛮不讲理，一句

“你去告好了”，噎得人哑口无
言，气得半死。

违停，是再明显不过的违法
行为，由于处理方法不够多，也
不够硬气，导致违停成本过低，
小区里才会一天到晚发生那么多
的纠纷，甚至直接导致纠纷升
级，损失加重。

与市区道路上违停相比，在
小区发生的违停，就其性质而
言是一样的，就违停所产生的
后果来说也大同小异。那么，是
否可以参照 《道路交通安全法》
的有关规定，对居住小区违停也
作出相应的规定，一经发现小区
违停车辆，物业或业主可以直接
报警，由交警或行政执法部门依
法进行处罚，该扣分的扣分，该
罚款的罚款，让违停者付出应有
的代价。如此一来，敢于明目张
胆地在居住小区里随意违停者，必
将大大减少，由此引发的纠纷以
及直接、间接损失，也会相应降
低。处理小区违停还是需要硬约
束。

处理小区违停需要硬约束
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近日，国家广播电视总局网
站发布通知，要求各省、自治
区、直辖市广播电视局、中央广
播电视总台办公厅等单位停止播
出“美容贷”及类似广告。通知
称，近期发现，一些“美容贷”
广告以低息甚至无息吸引青年，
诱导超前消费、超高消费，涉嫌
虚假宣传、欺骗和误导消费者，
造成不良影响。为此，广电总局
决定，即日起，各广播电视和网
络视听机构、平台一律停止播出

“美容贷”及类似广告。
“先美丽，后买单”“0利息0

首付变美丽”……在这个推崇颜
值的看脸时代，很多人难以抵御
美容项目的诱惑，而一些“低门
槛、低成本、低风险”面膜的

“美容贷”广告散发着魅惑的气
息，很容易打动爱美却一时囊中
羞涩者的心，把他们吸引到“美
容贷”的怀抱中。

然而，不少外表美丽的“美
容贷”，实为内在丑陋的“套路
贷”，实为侵犯消费者权益的

“坑”。一些医美机构惯于用“1
元钱的小气泡深层清洁”“脱毛
体验价 1 元起”“9.9 元的祛痘套
餐”等“超低价”“白菜价”的
优惠广告吸引消费者，等到消
费者进入实质美容体验阶段，
医美机构即诱导消费者做费用
高昂的美容项目，并顺势推荐

“美容贷”。为了打消消费者的
贷款疑虑，提高“美容贷”的
办理成功率，一些医美机构在
营销宣传中表示或承诺“美容
贷”低息甚至无息，或者只说月
利率，使年利率模糊化，个别医
美从业人员还直接用消费者的手
机操作，办理“美容贷”，消费
者稀里糊涂地就背上了数万元甚
至数十万元的债务。

实际上，“美容贷”利率往
往远超银行同期贷款利率，有的

“美容贷”年利率甚至高达百分
之二三十，妥妥的高利贷。同

时，“美容贷”还常常包含一些
杂七杂八的手续费，进一步加重
了消费者的负担。这些“美容
贷”连环套路，欺骗、误导了消
费者，侵犯了消费者的知情权、
选择权、公平交易权和财产权。

颇令人担忧的是，医美机构
善于用“美容贷”营销术忽悠无
收入来源的学生群体，诱导学生
超前消费、过度消费，既薅了学
生及其家庭的羊毛，也带歪了学
生的消费观、价值观。

“美容贷”往往与霸王条款
孪生，医美机构、网贷平台往往
在事前说一套，说得天花乱坠，
在事后又做一套，一旦消费者提
出退款、取消贷款或发生美容纠
纷，医美机构、网贷平台就要变
脸，推卸责任，让消费者碰壁。

显然，一些忽悠式广告为
“ 美 容 贷”的套路敷上了伪装
“面膜”，美了容，贴了金，为
“美容贷”的信誉背书，增强了
“美容贷”的传播力、影响力，
加剧了“美容贷”欺骗误导消费
者的侵权风险，对“套路贷”的
营销扩散起到了推波助澜的作
用。

叫停广播电视、网络视听机
构、平台的“美容贷”广告，能
够减少“美容贷”的营销传播渠
道，撕掉“套路贷”的伪装面
膜，清除“套路贷”的侵权诱
饵，降低“套路贷”的传播力和
侵权风险。

消费者苦“美容贷”的套路
久矣，确实该拿出强力措施治理

“美容贷”了。广电总局叫停
“美容贷”广告释放出严格规范
治理“美容贷”、保护消费者权
益的清晰信号，也迈出了治理

“美容贷”的关键一步。市场监
管、金融监管、卫健、工信、网
信办等部门也应积极跟进，依法
推出配套治理措施，对有关“美
容贷”的欺骗、误导宣传、霸王
条款、不明确告知利率信息、砍
头息、高利贷、隐性收费等问题
进行全链条全系统治理，给消费
者营造一个公平、透明、安全、
放心的消费环境。

叫停“美容贷”广告
消解“套路贷”传播力

10月10日是世界精神卫生日，今年我国的节日主题为“青春之心灵 青春之少年”。心理专家表示，虽然社会心理咨询服务体系不
断成熟，但良好的家庭教育仍是化解青少年心理危机的“良方”。面对青少年的一些“小情绪”，家长如果能够早识别、早干预，就能防
患于未然。 据新华社
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