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本报讯（记者赵碧莹 通讯员林
霄 王晓婷文/图）日前，国家节能标
准化示范创建项目“泵（电机）智能
制造基地节能标准化示范创建”评估
会在利欧集团浙江泵业有限公司召
开。浙江省市场监管局受国家标准化
委员会的委托对该项目进行验收评
估。经过实地考核、听取汇报、书面
审核、现场质询和综合评估，该项目
最终以优异成绩通过考核验收。
国家节能标准化示范创建，是国

家质检总局、国家发改委等12个部门
于 2017年 2月启动的一项示范创建行
动，旨在贯彻落实《国务院办公厅关
于加强节能标准化工作的意见》，完善
节能标准体系，推动节能标准的有效
实施。
“‘泵（电机）智能制造基地节

能标准化示范创建’项目通过验收，
也标志着泵与电机行业节能标准化有
了示范模板和样本。”市市场监管局相
关负责人说。
要拿到“国字号”牌子，并非易

事。作为浙江省重点用能单位，利欧
集团浙江泵业有限公司自2018年入围
国家节能标准化示范创建项目以来，
建立了节能标准化实施长效机制；主
导和参与制修订了多项高效节能产品
以及泵和排灌设备的能效评价国家标
准、行业标准、企业标准领跑者团体
标准，项目创建成果在泵与电机智能
制造领域具有可复制、可推广价值。
“期间，公司还实施了中频炉节能

改造、压铸机伺服节能改造、铸件模
具节能改造、空压机节能改造、电泳
制程改善、集中供料、转子加工方式
改善，通过新技术改造，提升传统产
业，打造绿色工厂。”利欧相关负责人
说，在智能制造取代落后的传统制造
模式的场景火热上演的同时，绿色制
造也被利欧放在了重要位置。
为了实现绿色生产，利欧重视节

能、节水、节材工作，在提高生产设
备用电效率、引进节能设备、提高水
循环率、节约物料等方面不断地进行
技术改造，以提高生产效率，提高原
辅材料、水以及能源的利用效率。

此前，利欧还专门设立了节能标
准化管理机构，制定从能源采购、计
量、统计、生产过程管理和定额考核
等一系列的能源管理制度，把能耗指
标细化到各种产品、工序、车间。
与此同时，企业建立了专门的能

源计量系统，实行企业、车间、重点
工序设备三级计量的管理，并建立了
能源统计工作制度，对涉及能源购入
贮存、加工转换、输送分配和最终使
用 4个环节设置分类统计报表，细化
到了主要生产、辅助生产、照明等工
序。
利欧还构建了节能标准体系、引

进先进的能耗计量管理系统，建立在
线采集、实时监测、集中管控相结合
的企业能源消耗智能化能源管理模
式，同时建成企业全面的能源消耗信
息库，为企业生产过程中的能源消耗
考核、设备运行异常、生产情况波动
等工作提供信息和数据支撑，大幅度
降低能耗。
行动决定结果，在绿色制造的推

动下，利欧主导和参与制修订了12项
高效节能产品，以及19项泵和排灌设
备的能效评价国家标准、行业标准、
企业标准领跑者团体标准；污水污物
泵系列获得国家“能效之星”；低压三
相异步电机被列入国家工业节能技术
推荐目录；电泵自动装配生产线获一
项发明专利并转化为行业标准，实现
专利标准融合发展；同时还主导制定
了泵用小型转子自动加工生产线行业
标准，在行业中得到推广应用。
而项目期间实施的中频炉改造等

7项主要节能技改项目，经核算，总
节能量达到1371吨标煤，节约能源成
本约1011万元，取得了显著的社会经
济效益。
值得一提的是，凭借着绿色制

造，此前利欧还曾上榜过不少“榜
单”，比如曾入选为 2018年度浙江省
工业企业能源计量示范工程；国家工
业和信息化部发布的全国第一批绿色
制造体系建设示范名单中，利欧也在
其中，成为全国第一批“绿色工厂”
之一。

赋能绿色制造 打造绿色工厂
利欧国家节能标准化示范创建项目通过验收

本报讯（记者赵碧莹 通讯员许仁巧 实习生
黄小桑）“十几年来，第一次碰到建筑用砂这么紧
张。”台州曙光商品混凝土有限公司负责人杜先生
最近十分无奈，建筑用砂货少价格涨，每天只能
拉点用点，随时可能因为材料短缺而无法为客户
供货。
淡化海砂与机制砂是生产混凝土的主要原

料，混凝土的生产对砂料的依赖程度非常高。根
据台州市建设工程造价事务中心统计，今年 6月
份淡化海砂（细砂）的价格平均为 118元/吨，7
月涨到了123元/吨，涨幅为4.2%；天然淡水砂的
价格则从 6月份的 180元/吨，涨到了 190元/吨；
而机制砂则从6月份的130元/吨涨到了135元/吨。
“不单单是这两个月，可以说最近这段时间，
砂石价格一直都在不断上涨，有时候一个月能涨
好几回。”台州市建设工程造价事务中心相关工作
人员说，贵的时候，海砂价格涨到了145～155元/
吨，淡水砂价格也直冲 200元/吨，机制砂（中粗
砂）的价格达到了135～145元/吨。
“年初玉环的海砂只要 65元/吨，现在早已
翻上一番不止。不但要求提前付款，甚至有钱
都买不到。之前我们跟玉环砂厂定的 5000吨海
砂，一直都没有着落。机制砂也缺货，都得靠
老供应商照顾我们，才能从路桥买到。”杜先生
说。
对于企业来说，价格上涨还不是最让人头痛

的，出高价还买不到货才是。
温岭市东升商品混凝土有限公司的潘先生

告诉记者，这几个月来，砂石料到处缺货，以
前是从宁波采购，如今温岭大部分同行都是从
福建等地采购。但今年以来因合法运砂船减
少、环保等原因，企业基本都在靠库存“吃老
本”。“而且我们都是通过海运运输的，这也意
味着采购的路程越远，成本就会越高。”他说，
“我们去福建拉货，连码头吊装费都从 3元/吨涨
到了 8元/吨。”
更为令人担心的是，缺砂的情况在整个华东

周边都颇为普遍。“现在各地都缺砂。我们从福建
买来砂，宁波和杭州又要来我们这里拉货。”潘先
生说。
造成砂荒困局的原因为何？台州市建设工程

造价事务中心相关工作人员解释，在国家基础建
设大面积铺开、混凝土需求急速上升的如今，有
限的岩厂数量和砂料产量显得捉襟见肘。而且台
州本地是没有机制砂和岩厂的，松门镇曾有的两
处大型砂厂也因环保原因被停厂整治，码头已全
部禁止停靠。货源接不上，价格自然也水涨船
高。
“买不到砂，价格又高，椒江有些项目都停工
了。”潘先生对此有点担忧。
同时，因为淡化海砂的严重缺货，混凝土企

业只能将原先四六配比的机制砂与淡化海砂调高
至七三配比。“货少价涨，没米怎么烧饭呢？我们
已经尽量降低淡化海砂的比例了，再买不到也只
能减产、停产。”杜先生说。
让杜先生更无奈的是，如今混凝土的成本虽

然高了不少，但产品出厂价却不见改变。“目前我
们只能压缩利润空间，尽力为客户供货，但也通
知了他们可能会随时因为材料短缺而停止供应。”
“也不知道什么时候本地的砂场可以完成整
改，希望那个时候情况会好转一些。”杜先生对此
有所期待。

“货少价涨，没米怎么烧饭”

砂荒让他们
最近有点愁

记者 赵碧莹 通讯员 梁伟伟 文/图

最近，温岭市独家龙鞋业有限公
司收到了一份特殊的包裹——来自郑
州的、还散发着异味的 1万多双童
鞋。这些童鞋是独家龙鞋业生产
的，在郑州经历了一场水灾后，又
重新回到了它的生产商手里。“郑州
水灾，我们没能为当地的客户提供
更多帮助，能做的只是帮他们承担
一些损失。这些在水灾里被淹的鞋
子，我们全部回收，现在已经免费
寄了新的一批鞋子过去。”董事长李
扬说。
不单单是鞋子，那段时间，他联

系了每一个独家龙鞋业在河南的客
户，鞋子受损就寄新鞋子过去，鞋盒
受损就寄新包装过去，所有费用都由
独家龙鞋业承担，“预计这笔费用达
50万元~80万元。”

“郑州客户所有损失我
们来承担”
李扬告诉记者，河南省很多客户

都和他们合作了十几年，一路发展过
来，不管什么难关大家都是互相支持
着渡过的。“对于他们，我们一直都
非常感恩。这次他们有困难，我们肯
定也要伸出援手。”
河南省是独家龙鞋业的重点市

场，也是温岭很多鞋企的重点市场。
“河南人口多，消费能力不高，温岭
的鞋子很适合这个市场。温岭有些企
业的产品甚至只卖河南。”李扬说，
“河南也是我们的大客户，每年我们
都有上千万元的订单来自河南。”
河南爆发水灾的前一周，李扬刚

刚给当地的客户发去了秋季的新款。
“他们要提前为秋季销售备货，这些
鞋子发过去后都被存放在仓库，还没
有开始卖。”
谁都没想到意外来得那么突然，

暴雨让客户的仓库整个被淹。
李扬第一时间就和当地的客户取

得了联系，起初因为水还没有退去，
客户无法查看仓库情况。等过了几天
后再前往，就发现仓库里惨不忍睹，
原本码得整整齐齐的鞋盒已经被冲
倒，四散漂浮在水面，所有的鞋子都
进了水，无法再销售。
“基本上所有客户都有损失，严
重的所有鞋子都进了水，好一点的只
是外包装受损。”李扬当机立断，了
解了客户的受灾情况，并决定由独家
龙为他们承担所有损失，被淹的鞋子
可以全部退回，由独家龙重新发货。
“对于我们这个决定，很多客户
都很感激，还有些客户觉得这些损失
不应该由我们来承担。但我们坚持这
样做，其他忙我们帮不上，在这点
上，我们想要尽量帮助他们减少损

失。”他说。

走“专卖店”模式，打
响企业品牌

22箱鞋子，李扬拿到手一打开，
一股臭味就迎面扑来。“泡了好几天
早就已经发黄变臭。”李扬原本还想
“抢救”一下，看到鞋子的现状后就
决定全部报废，“不能让这样的鞋子
流通到市场，太影响我们的品牌了。”
李扬很重视“独家龙”这个品

牌。走过 30多年时间，“独家龙”是
他和父辈两代人的心血。
从2018年开始，为了提高品牌知

名度，李扬还走起了“专卖店”模
式，要求经销商将店铺装修成统一
风格，突出“独家龙”品牌。“通过
这种方式，我们已经发展了三四百
家专卖店，其中在河南省就有 200多
家。”
“效果还是很不错的，消费者只
要在街上看到这样的店，就能知道我
们的品牌，潜移默化之下，也会对我
们的品牌更信任。”他说，以前有消
费者穿了他们的鞋子，觉得比较好，
还特地通过鞋盒上的号码联系到了企
业，询问哪里还能买到他们的鞋。
“现在我们就能直接告诉他们哪里有
专卖店，可以直接过去买。”
除了线下市场，这两年，独家龙

鞋业也慢慢在线上市场铺开。“线上
店铺对于我们来说就像是企业官网，
我们在上面发布产品信息，这也是让
更多人了解我们、知道我们的一种渠
道。除此之外，我们也在小红书、直
播平台、母婴品类等平台布局，用年
轻化的方式，走进更多年轻人的市
场。”
李扬感慨，这几年鞋业市场竞争

愈加激烈，同类产品太多，没有核心
竞争力，企业的生意越来越难做。
“除了品牌，这两年我们把重心放在
了研发上，光今年就投入了 300多万
元。”
研发并不是一件容易的事情，要

沉下心思，要经受得住失败，还要不
断投入。也因为这样的不容易，李扬
承认，以往企业对此还是有所忽视
的。“以前生意好，大家都忙着生
产，对于研发就没有那么坚持。但现
在不一样了，要是不转型，没有核心
产品，企业很难突围。”
今年以来，独家龙不断引进新工

艺、新材料，同时在广州、温州、义
乌等城市寻找人才，组建了20多人的
设计团队。
“如今，温岭童鞋的重点市场依
然在三线城市往下，二线城市占比较
少。我们希望通过提高品牌知名度，
创新销售模式，创新产品，能够在二
线城市分到更多蛋糕。”他说。

独家龙鞋业的“人情味”：

让郑州客户寄回所有被淹童鞋

浙江康明斯机械有限公司是我市一家专业生
产齿轮减速机及电机，致力于“驱动与传动”的
技术开发、产品制造、销售及相关技术服务的高
新技术企业，生产的减速机及电机产品广泛应用
于农业喷灌机、建筑施工升降机及塔式起重机、
立体停车库、水泥地面抹平机及其他工程机械领
域。
随着国家基础设施建设发力拉动，以及国内

外智能喷灌产业大力发展，今年1月至7月，康明
斯机械实现销售收入1.5亿元，比去年同期增长了
30%。 记者 赵碧莹摄

同比增长30%
康明斯订单飘红


