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拨一拨，聊一聊，温岭热点尽在“掌”握 热线 86901890

记者 赵碧莹

“工作没有最好，只有更好！”说这话
的是浙江风驰机械有限公司研发中心负责
人李军辉，工作以来，他一直践行着“干
一行、爱一行、精一行”的工作态度，不
断提升自己，在温岭这片育才沃土上，从
一名工具钳工成长为出色的机械工程师，
还先后获得了“温岭市青年岗位能手”
“台州市技术能手”“杰出台州工匠”等荣
誉称号，并在2018年获颁台州五一劳动
奖章之后，上榜2020年台州市劳动模范
名单。
作为民营经济的发源地之一，温岭既

需要高端人才在科研方向上的引领，也需
要工匠人才在制造环节的基础支撑。
为此，我市一直高度重视技能人才的

培育，全力打造工匠人才优生态。包括李
军辉在内，至2020年底，已建有台州市
级技能大师工作室 7个、温岭市级 25
个，拥有“杰出台州工匠”7人、“杰出
温岭工匠”24人。

富岭的别样“车间学堂”

郭勇军是台州富岭塑胶有限公司的生
产总监，也是“杰出台州工匠”之一。这
几年，为积极响应国家节能减排的要求，
充分发掘企业技术节能潜力，他带领技术
团队完成了200多条注塑生产线节能技术
改造项目，经部分生产线改造前后测试比
对，节能效果明显。
与此同时，他牵头推行的“车间学堂”

也在富岭塑胶如火如荼地进行着，覆盖了技
术、研发、模具140多名技术岗位人才，每
月集中开展业务大学习大讨论，形成了“发
现难点—群策群力—技术推广—提升效益”
的良性机制，为公司在节能、增效、产品开
发等方面创造经济效益上千万元。
如今，在富岭塑胶每个班组、车间，

都可以看到探讨技术创新的场景，到处可
以感受到技术创新带来的变化，到处可以
体验到技术创新带来的成效。
去年全球限塑令的发布，使环保类餐

具成为市场宠儿。作为国内生产一次性环
保餐具的龙头企业，富岭的全降解纸吸管
受各大餐饮企业热捧，订单呈爆发式增
长。很快，富岭就面临着产能不足的问题。
“如何加速全降解纸吸管的生产”成
了该生产车间十余名技术人员在学堂上的
重要议题。“只要想到一个好方法，我们
就在空余时间展开讨论。”郭勇军说，经
过一个多月近百次的尝试，目前，该纸吸
管的日产能已经达到700万根，确保了所
有客户订单的准时交付。

去年7190人次参与职业技能
评价

“这些劳模工匠都是一线技能人才，他
们聚集技术力量，更好地发挥示范引领作
用，助力传统产业优化升级，推动了温岭经
济高质量发展。”市人社局相关负责人说。
为了进一步激发和释放人才活力，我

市改革完善了技能人才评价制度，率先在
台州市乃至省内开展职业技能等级认定试
点工作。“我们扩大了试点范围，选择具
备相应条件和能力的企业，充分发挥企业
评价主体作用，真正将人才评价与企业用
人制度有效衔接，助推企业实现高质量发
展。2020年，已有 30家企业成功备案，
参与评价的企业员工达 7190人次，台州
市第一份职业技能等级证书在台州宝利特
鞋业有限公司产生。”
从管理中要效益，而管理的基础是员

工，企业的价值需要靠员工创造。“为此，
这段时间我们一直在加强员工培训，从工
艺、品质、成本、安全等各个环节进行系统
的学习提升。”宝利特相关负责人张志雷说，
以前员工培训只靠校企合作，而去年宝利特
统一了培训制度，促成了硬件、软件各方
面的提升，因此成为我市第一家获得鞋行
业技能等级评定资质的企业。在此基础
上，他们大力推进员工技能等级评定，“去
年已经有 493人参加培训，合格的有 374
人，其中四级工有19人，五级工有30人。”

2月25日，市人社局组织专家，对申
报2021年度企业职业技能等级认定备案的
11家企业进行评估，台州市东部数控设备
有限公司等8家企业成为本年度第一批备案
企业。一季度，该局已对1455位企业职工
进行技能等级评价，获证人数达1306人。
去年，我市持续开展各类职业技能培

训，全年备案培训1436期，共28996人次，
参与人数居台州各县（市、区）第一。新增
技能人才12496人，新增高技能人才3805
人，高技能人才占技能人才的30.4%。
除此之外，我市还建立了校企合作培

训模式，依托台州第一技师学院等3所公
立职业学校及外地院校，将学校教育与企
业生产实践相结合，采取新型学徒制、订
单式培养、委托式培养等形式，为企业培
养实用型高技能人才。比如，台州第一技
师学院分别与利欧集团和浙江轩业精密制
造有限公司建立了新型学徒制，通过工学
交替等方式培养技能人才350人次。

让更多“温岭匠人”
大显身手
我市打造工匠人才优生态

本报讯（记者赵碧莹 通讯员吴润
枝）人勤春来早，百事农为先。当前
正是春管春播的黄金时期，由杭州联
合银行主发起的温岭联合村镇银行的
工作人员以“不误农时”为目标，走
田头串农家，访农户谈农事，主动深
入农业生产一线，精准服务助力春耕。
近日，滨海支行的工作人员走进了

村民陶先生的葡萄园。
陶先生是温岭联合村镇银行“仟禾

福”惠农工程项目的受益人之一，他在
2018年从水泵制造业转行从事葡萄种
植，眼看丰收在即，却在去年先后遭受
了台风、疫情的双重摧残，损失惨重，
经营陷入困境。
得知情况后，温岭联合村镇银行的

工作人员第一时间上门服务，为其办理
了一笔 10万元的支农贷，有效缓解了
他的资金周转难题。
“当时，我们结合实际，还向陶先生
推荐了‘仟禾福’惠农产品。”温岭联合
村镇银行滨海支行相关工作人员说。
据了解，长兴联合村镇银行于 2014

年在长兴县推进“仟禾福”惠农工程。
该工程以“绿色普惠金融、绿色生态农
业”为主题，通过免费发放绿色环保有
机肥、聘请专家指导、出资建立示范基
地等方式，逐步提高农户对绿色有机肥
的认可度和接受度，推进辖内农业绿色
化进程。
去年 7月，温岭联合村镇银行组团

赴长兴联合村镇银行考察学习金融便
民服务点经营模式，并实地考察了
“仟禾福”惠农工程示范基地，将该模
式引入温岭，在全市范围内推广。“我
们通过与杭州安邦农业生物科技合
作，由银行出资免费为温岭的种植户
提供‘仟禾福’有机肥，助力绿色经济
可持续发展，促进农业增产、农民增
收。”该行相关负责人说，推广前期以
滨海支行作为“仟禾福”试点支行，为
当地葡萄种植户提供首批“仟禾福”有
机肥，并邀约农业专家不定期前来指
导。截至目前，参与测试的农户已有近
百户，测试品种包含葡萄、甘蔗、红美
人、草莓等，测试面积达300余亩。
“去年，葡萄基本上都被台风打烂
了，看着这片园子，我真的愁啊。我
朋友跟我推荐你们的贷款时，我还不
敢相信，结果第二天你们的客户经理
就过来了，了解情况后，帮我办理了
贷款手续。有了这笔钱，我买农药买
种子买化肥就不愁了。后来，你们又
推荐了‘仟禾福’，真的很感谢你们给
予的资金和农技专家支持。”最近，陶
先生向上门服务的客户经理表达了感
谢。如今他的葡萄园里，葡萄藤郁郁
葱葱，藤蔓上已挂上了一串串小果，
即将迎来新一轮的丰收。
陶先生只是温岭联合村镇银行服务

“三农”，助力春耕备耕，贷出“真金白
银”的一个微镜头。自2011年落户温岭以

来，温岭联合村镇银行一直秉持立足
“三农”，服务小微的初心，不断创新
产品和服务模式，推出乡村振兴再贷
款、兴农乐、乐农贷、感恩贷等专属
产品，同时针对春耕时节农户资金需
求旺盛的现象，持续优化服务流程，
简化办理手续，加快贷款调查、审
查、审批速度，全力支持春耕备耕，
帮助农户解决实际问题和困难，全力

保障农户资金需求。
“贷款金额可以更小，客户从事行业
可以更广泛，走进基层的脚步可以更深
入。作为村镇银行，我们的职责就是努
力贴近小微企业和‘三农’，把金融服务
触角下沉得更深，以更优、更快、更好
的服务做金融服务的排头兵、做温岭市
民的好邻里。”温岭联合村镇银行相关负
责人说。

“仟禾福”丰富助农“产品库”

温岭联合村镇银行精准服务助春耕

记者 赵碧莹 文/图

“无论是外贸还是内销，我们企业
未来的发展之路，就是做自己的品
牌。只有自己的品牌走出去，我们的
产品附加值才会高，抗风险能力才会
强，在市场上才会有竞争力。”日前，
浙江台州喜得宝鞋业有限公司的“喜
得宝”上榜了浙江省商务厅公布的最
新2020年度“浙江出口名牌”名单。
除了喜得宝鞋业，此次我市新上

榜的还有来自浙江中马园林机器股份
有限公司的“中马”，另有包括利欧、
大元、富岭塑胶、鑫磊、美机等在内
的14家企业通过复核认定。至此，我
市已累计拥有省级出口名牌33个、市
级出口名牌43个。

中马园林：创世界品牌一直
是目标

“作为出口型企业，去年疫情暴发
之初，我们各个市场都有一定程度的
萎缩。我们及时调整策略，凭借着品
牌优势和质量优势，最后实现了一定
程度的业绩增长。”浙江中马园林机器
股份有限公司相关负责人说，随着国
际市场不断回暖，目前中马园林的订
单已经预排到三季度。
在市场萎靡时，仍能保持住绝对

的竞争力，这位负责人认为，品牌在
其 中 起 到 了 至 关 重 要 的 作 用 。
“‘ZOMAX’是我们的商标，这几年
在国内外越来越有知名度。听到中
马，看到这个品牌，客户第一时间就
会相信我们产品的质量，这就是品牌
的重量。”
她介绍，品牌意识贯穿了中马整

个发展过程。早在 1997年，中马就以
温岭市大众齿轮厂（现中马集团有限
公司） 的名义注册了“ZOMAX”商
标。“中马园林是在2005年成立的，那
时候老板就送给我们一句话：‘创世界
品牌，为全球服务’，鼓励我们具备国
际视野，让中马产品走向世界，这也
是我们的远景目标。”她说，尤其是这
些年企业一路走来，他们更深地认识
到了自主品牌的重要性。“在国际市
场，做园林的太多了，没有品牌，想
在国际上走出去很难。”
为此，企业从 2009年就开始申

请注册“ZOMAX”马德里商标，之
后几年先后在 60个国家和地区进行
了“ZOMAX”商标的注册，这给企
业打造自主品牌奠定了良好的基
础。“在创牌过程中，我们坚持做好
产品价格体系与产品定位相协调，
在保证质量的同时注重技术创新，
并在品牌宣传和假冒维权工作上加
大了力度⋯⋯在一系列的努力下，
目前我们自有品牌业务已经占到公
司总业务的 60%左右。”
喜得宝鞋业：品牌是企业未
来发展之路

不单单是中马园林，这几年，喜得
宝鞋业也把自主品牌当成了企业破局之
路。“这几年鞋企生意其实很不好做，工
人工资不断上涨，原材料价格也在不断
上涨，东南亚等国家廉价的劳动力导致
了一部分订单外移，我们出口的压力越
来越大。”喜得宝鞋业总经理杨于华说。
喜得宝在外贸市场奋斗了20多年，

生产的童鞋、学生鞋大量出口至俄罗斯
及欧洲、中东、南美洲各个国家和地

区，其中欧洲市场是重点。
因为在欧洲的知名度，喜得宝产

品于 2016年出现在了法国电视二台
（France2）新闻栏目中。
法国电视二台节目制片人常静表

示，温岭许多鞋企出口到法国的鞋子
在市场上受到欢迎，台州喜得宝鞋业
有限公司作为知名企业，吸引了节目
组前往探寻一双鞋子背后的庞大产业
链。“最让我印象深刻的是，这条产业
链十分完整，鞋企制鞋的任何一个配
件在当地都能找到。另外，童鞋漂亮
的外观样式和优等的质量让节目组眼
前一亮。”
喜得宝的品牌知名度，让其在去

年如此大的压力下，依然实现了 5000
万元的订单。而今年，喜得宝的订单
也已经排到了 5月份。“接下去 3个
月，包括外销内销在内，我们需要生
产50万双鞋。”杨于华说。
但杨于华并不安于现状，这几年

的竞争和去年的疫情让他更加坚定
了走品牌之路的决心。“低价竞争不
会走得长远，无论是内销还是外
销，我们都必须打造自己的品牌，
只有这样，我们的企业和产品才会
有更大的竞争力、更高的附加值。”

市商务局：品牌是外贸企业
御寒的“冬衣”

品牌可以说是外贸高质量发展的
重要标志。我市出口的产品涵盖了机
械电子、鞋帽服饰、汽车零配件等，
其中大部分来自民营企业。在当前国
际市场竞争日益激烈的情况下，品牌
无疑成为外贸企业的御寒“冬衣”，它
不仅能提高企业在国际市场的竞争

力，也是提高产品议价能力的重要手
段。
“获得‘浙江出口名牌’的认定，
说明企业的综合实力较强，品牌知名
度较高，有助于企业开拓国外市场，
提高自主品牌产品出口比例。”市商务
局相关负责人介绍，“浙江出口名牌”
的申报要求不低，是在企业出口规模
达到一定要求的基础上，对科技创新
能力、国际通行认证、市场销售和消
费者认可、品牌建设、全球化经营等
方面进行的综合评价。比如，它要求
上年度出口额不低于 1000万美元，农
副产品企业出口额不低于 500万美元，
有一定自主品牌出口量，还要求企业
通过国际通行的质量管理体系认证，
而且申报类别商品商标在国内和主要
出口国市场均已注册。
她介绍，“浙江出口名牌”有效期

3年，入选企业可享受我省出口品牌扶
持政策和多项省级外贸扶持政策，如
在安排广交会展位上，“浙江出口名
牌”就是一个加分项。“受疫情影响，
去年开始企业参加的大都是线上展
会，这些线上展会名额有限，我们会
优先考虑出口名牌企业。”
事实上，近年来，我市一直在全

方位助推企业品牌建设，通过积极组
织开展“出口名牌”认定工作，储备
品牌后备力量；组织品牌企业参加国
内外各类展会拓市场；千方百计鼓励
企业创立自有品牌。如今，“品牌决定
市场占有率”的理念已成为共识。“温
岭之前就曾出台过政策扶持企业打造
自主品牌。”这位负责人说，根据相关
政策，我市对企业首次获得“浙江出
口名牌”“台州出口名牌”称号的，分
别奖励10万元、3万元。

一家要创世界品牌，一家3个月要生产50万双鞋

它们这样打造“浙江出口名牌”

喜得宝上榜“浙江出口名牌”。 美机通过“浙江出口名牌”复核。

温岭联合村镇银行工作人员走访农户。


