
本报记者 姚天 通讯员 吴润枝

泽国镇横径村，一幢幢格调统一的崭新民居，白
墙青瓦、簇新整洁。村委会隔壁设有公共休闲设施、
健身步道及观景平台。路边分布着顺丰、中通、韵达
等物流公司的揽收点。
身处此地，仿佛到了城里的某个电商产业园。

“我们村很早就以电商起家，尤其这两年，不少外来
电商企业相继入驻，更是为我们的生活带来了日新月
异的变化。”横径村党支部书记王伟荣介绍，如今村
里大半的人都从事电商销售相关工作，加上这两年外
地务工人员的流入，现如今全村几乎家家户户都吃着
“电商饭”。
“在政府的政策支持下，随着网络设施的健全完
善和电商平台技术的不断发展，我们家的女鞋现在根
本不愁卖，也不存在‘压库存’的情况。”在场的台
州力求力贸易有限公司负责人徐福云告诉记者，这两
年自家电商销售形势日趋向好。即使受到疫情影响，
对电商物流方面造成了一定程度的制约，然而随着现
在复工复产逐步回归正轨，今年6月初，企业便已追
平了同期销售，目前销售额更是相较去年增长了
10%。

徐福云从事电商行业已经 12年了，而他也是近
几年泽国镇外来电商企业的其中一员。多年前，他曾
先后把创业地选在广州、温州、福建、上海等地，但
最后选择落户泽国镇横径村。
谈及为何选择把自家企业落户横径村，徐福云表

示，他的企业主要生产女鞋，而温岭是鞋类制造业的
集聚地，鞋子种类多、成本低，地理位置也优越。除
此之外，横径村有着独特的电商环境，流动人口多、
土地资源充足，当地政府更是出台了众多利于电商发
展的扶持政策，方方面面最终促使了他选择到这里发
展。
目前，徐福云的电商团队共有200余人，其企业

员工除了当地村民，也有不少外来务工人员。今年，
他更是大手笔在电商直播上投入了近千万元，将电商
直播基地扩大到 5000平方米，并在抖音、快手等平
台开设了27个直播间，1至4月份通过直播实现3000
多万元销售额，环比增长50%。其位于泽国镇水仓工
业园区的电商直播基地，是我市目前规模最大的电商
直播基地。
“农村能不能发展电商？其实对我们而言，这一
直都是能够实现的目标。”王伟荣说道，“发展电商不
仅能创造就业机会，增加村民收入，还能促进产业发

展，推动乡村振兴。”
王伟荣告诉记者，早些年，村里部分村民对于大

力发展电商，抱有一定的疑虑。“政府不扶持的话，
真正能做大吗？”“我们做农村电商，会不会在专业方
面比不上其他大城市？”对于村里大力发展电商经
济，当时，不少村民既兴奋又有些不确定。
“肯定行。”王伟荣等人坚定地消除了村民们心中
的疑虑，“我们村地理位置好，又有深厚的电商基础
优势，只要运用好，就能带动村里集体经济发展。”
为了更好地普及电商知识，带动电商发展，泽国

镇近年来为横径村里的电商企业提供了众多便利，聘
请专业的电商导师为企业提供电商培训，并为当地电
商发展创造优质环境，解决好农村电商“最后一公
里”问题。
今年，横径村还计划建设 2万多平方米的仓储

用房，帮助当地电商企业解决产品仓储问题，加快物
流仓储体系建设。
农村电商把实体店与电商进行有机结合，成为当

前我市转变农村发展方式的重要手段。下阶段，我市
将进一步加强农村网络基础设施和物流仓储体系建
设，对农村电商人员开展专业化技能培训，鼓励电商
企业到农村发展，推动农村电商持续稳定发展。

泽国镇横径村：

电商村里的幸福生活

2020.10.22/星期四
责任编辑：柳文岳04

电商添动能电商添动能
打通双循环打通双循环

键盘敲起来，荷包鼓起来。近年来，我市着力构建优质、完善、高效的电商产业链条，签约落地全国
首个阿里巴巴1688直播基地、快手产业带直播基地，注重电子商务平台和实体商业企业双向融合，以数字化为基
础，以提升消费体验为中心，培育数据驱动、精准营销、业态融合的新零售企业；以城市盒子、瑞人堂2家省级新
零售示范企业为标杆，推广“网上菜场”“网上超市”等网上销售模式；鼓励优鲜盒子、厚米等生鲜电商服务企业探索“线上订购、线下配送”的无接触式消费，打通物
流“最后一公里”。

本报记者 徐媚

80后土土经营着一间私房蛋糕工作室，眨眼
间已经有 7年了。从单位辞职专心做这行那会儿，
她曾经历过一番辗转和纠结。老辈人常讲，坐办公
室稳定不吃苦，做事业风险太高，不适合女孩子。
土土却不这么想，一成不变不是自己想要的生活，
她的梦想是——钱、自由、美食和星辰大海。
土土的成功之路并不蜿蜒曲折，仿佛像一枝无

心插起的柳条，当绿树成荫时，有一份漫不经心的
自然。
起初，土土做蛋糕甜点只是满足自己作为吃货

的口腹之欲。2013年那会儿，她热衷于浏览各大微
博美食号，遇到好看又好吃的甜点，她就会动手去
做。用她的话讲：不知是真有天赋，还是太贪吃
了，烘焙视频看个两三遍，就能做出一份有模有样

的甜品。偶尔碰上做得特别成功的，她会送给朋友
们品尝，还会在微信朋友圈“炫耀”一番。
成立私房蛋糕工作室的契机是2014年的一天，

土土的一位好友生日，她半卖半送给好友做了一个
生日蛋糕。那个蛋糕的照片到现在还存在土土的手
机里，它造型简单，毫无技法可言，通体洁白，草
莓点缀，如果放在蛋糕店里，应该是非常不起眼的
造型。然而，就是这款“卖相不够，口感来凑”的
生日蛋糕，却意外获得了朋友们的口碑。
从那开始，约土土做蛋糕的朋友越来越多。也

因此，她的业余时间逐渐不够用，她便经常陷入要
不要请假做蛋糕的困惑心情里。于是她想，如果请
假成为了工作的常态，那么还不如干脆辞职。
就这样，土土开了一家私房蛋糕工作室，踏上

了将爱好与事业合二为一的道路。
既然决定专职做蛋糕，自然要把“专业”体现

在方方面面，生日蛋糕不能一味走“冷淡风”了，
甜品的种类也要更加丰富，既要好吃也要颜值在
线。
为此，土土奔走各大甜品业发达的城市，深

圳、南京、杭州⋯⋯动辄几千元一节的烘焙课，她
交学费绝不含糊，学习也有板有眼，一定要找到课
程的精髓方才罢休。
除了常规甜点，她还学过法式甜品、泡芙。但

很快发现，这些都不是长久之计。“不同的城市对于
甜品的理解很不一样。”土土说，“想要工作室订单
不断，就要在网红甜品的基础上改良，做出符合
温岭人口味的东西来。”
经过一段时间的摸索，她发现小零食非常

走俏。“温岭女孩子喜好零食，尤其是甜食，小
饼干、坚果糖都是无限回购的产品。”土土的杏
仁太妃糖总是被疯抢，每天都供不应求。

除了杏仁太妃糖，土土还有一个爆款零食
叫夏威夷嘎嘣脆，由夏威夷果和巧克力烘烤而
成，脆薄的饼干和夏威夷果混合双打，碰撞出
的是十足的美妙滋味。
疫情期间，许多店铺生意不好，土土的私房蛋

糕工作室反而更红火。独自一人的工作室，她会关
起门来烘焙甜品。开放外卖之后，她每天从早忙到
晚，早上5时起床，中饭顾不上吃也是常有的。
这一行虽然辛苦，但也相对自由，可以随意支

配时间。土土每年都会旅行两次，关上工作室的
门，去一个喜欢的地方玩上几天，完全放空自己之
后，再回来努力工作，这是让爱好和事业握手言和
的过程。
“跑遍世界各地，最美的还是自己的这间工作
室。”土土说，海有潮起潮落，人生也聚散终有
时，但愿自己的心里永远都有阳光。

微商土土：

让爱好和事业握手言和

本报记者 江盈盈

“这双鞋子非常轻便，设计也很独特，大家看这
双鞋后面有个环，可以方便我们晾晒⋯⋯”一张椅
子，一个手机架，一部手机，一排产品，这是直播主
播萌萌工作时的所有装备。作为浙江卓凌文化传媒有
限公司的主播，萌萌每天都要进行至少 6小时的直
播。虽然要不停说话，时不时还要随机应变回答顾客
的各种问题，但对原本就爱在快手、抖音直播的萌萌
来说，能把自己的爱好发挥在工作中，她乐此不疲。
去年8月，浙江卓凌鞋业有限公司的分公司浙江卓凌
文化传媒有限公司创办成立，目前已经培养了 50多
位主播。
“直播参与到温岭鞋的销售上来，不仅可以带动
温岭整个鞋业从研发到生产全流程的调整、变革，而

且在与电商企业、互联网平台企业进行有机合作的
同时，也能借助外力，倒逼全产业链集体升级。”作
为浙江卓凌鞋业有限公司董事长及温岭市鞋革业商
会会长，盛建勇这几年一直在探索新的销售模式。
今年疫情暴发后，传统的线下销售模式受到了极

大的冲击，好在卓凌有了前期充分的准备，迅速切
换，将销售搬到线上，开始向电商、直播等新零售模
式转型。“我们在全国有 100多家门店，疫情期间因
为实体店生意不太好，关掉了几家。之后，我们就对
部分门店店长进行培训，让他们也成为主播，尝试直
播带货。”浙江卓凌鞋业有限公司总经理聂志杰说，
如今卓凌鞋业每天通过直播能卖出产品上万双。
对于直播带货这种销售模式来说，主播是影响

成交量的关键，因此卓凌定期对主播进行一对一的
培训，提升带货能力。

“每次直播前，我们都会提前拿到产品以及一些
资料，只有非常熟悉产品，才能滔滔不绝地介绍。”
萌萌说，休息天，她也会在家自己琢磨，站在顾客角
度去思考顾客的需求在哪里、有可能会提出哪些问
题，然后自问自答，以便直播时能更精准地介绍产
品，吸引顾客快速下单。
除了给自己的企业带货，浙江卓凌文化传媒有限

公司还积极为其他企业推广销售。据了解，从去年8
月至今，该公司已经为二三十家温岭企业带货 4000
多万元。
眼下，卓凌还计划将直播间开到生产一线，让车

间主播和全国100多家门店“连麦”，共同带货。“这
种场景式直播能让消费者更加了解自己买的鞋子是怎
么样生产出来的，也能让他们更加信任我们。”盛建
勇说。

鞋企开拓线上销售渠道

“直播带货”风头正劲
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