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〉〉刘云海/文

今年4月至11月，市建工局将以
城区太平、城东、城西3个街道为突
破口，全面推进建筑工地环境综合整
治，以切实改变建筑工地脏、乱、差
环境面貌，提升全市建筑工地绿色施
工和文明施工管理水平，助力“环境
革命”（详见本报6月8日1版）。
当下，生态文明建设的重要地位

日益凸显。而生态文明建设是一项庞

大的系统工程，需要社会各方面的积
极参与，企业在这当中更是扮演着至
关重要的角色。可见，市建工局的这
一举措无疑是对生态文明建设的有力
践行，也是对助力温岭全面推进“环
境革命”工作的重要体现。
不过，有一份针对企业家群体的调

查显示，近四成受访企业家表示对“治
理环境不太关心”。因此，要大力提高
企业家的环境保护意识，让企业家对环
保真正“上心”，是必须要迈过去的一
道坎。如何提高企业家的环保意识，真

正使其增强环境守法意识，明确环保主
体责任，也绝非仅凭某一时段的环境综
合整治就能达到标本兼治之神效。
在此，笔者认为可从以下几个方面

加以强化推进甚至力求使之成为环保工
作的“新常态”。严格环境保护执法，
让施工企业充分认识到环保是条高压
线，一旦违法，企业将难以生存。同
样，在“大抓项目裂变发展，抓大项目
赶超发展”的发展形势下，尤其对于一
些建设项目的工程论证，开展环境评估
时绝不能“人到走过场”。

一些企业管理者认为环保会增加
企业经营成本，要通过宣教让企业家
认识到执行环保标准及其法规，从根
本和长远上看，不是增加成本而是降
低成本，不是降低竞争力而是提高竞
争力。过程中较为关键的一招，还是
要通过宣传教育使企业家清楚地看
到，企业加强环保工作，主动承担社
会责任，有助于企业树立起良好的社
会形象和品牌形象，有利于争取政府
和相关机构对企业发展的支持，从而
把企业践行环保的应尽责任落到实处。

企业践行环保，既要动真格也必须上心
〉〉陈云光/文

今年86岁的王春梅，2008年被评为
第一批温岭市非物质文化遗产项目“王
氏大花灯制作工艺”的代表性传承人，
2009年10月被评为首批浙江省民间文艺
人才。最近在市总工会组织的“温岭名
匠”评选中，他又榜上有名。在他和其
他村民的共同努力下，沉寂多年的“王

氏大花灯”才得以重新点亮（详见本报6
月7日3版）。
王春梅坚守数十年，不断书写了

“王氏大花灯”传奇，其精神令人敬佩。
然而，不只是“王氏大花灯”工艺制作，
很多老行当老手艺都已渐渐离我们远去，
并面临着相同的困境：一方面，这些老手
艺由于不能适应时代的发展，缺乏更多的
“用武之地”，即将淡出甚至退出历史舞
台；另一方面，作为一种稀有的传统技艺

或者非物质文化遗产，这些老手艺又急需
有人传承。其实，要让老手艺焕发新活
力，就必须巧用妙法，加大创新，让老手
艺与时俱进，推陈出新。
首先，手艺人自身需要与时俱进。

老手艺作为一门技艺，有市场的需求才
有存在的价值，要在保留其核心制作技
艺的同时，融入时代的文化样式，充分
挖掘与发挥其审美、消费、实用、时尚
等功能，唯有看准潮流最前沿，走与时

俱进路线。
其次，有关部门也需要与时俱进。

拯救濒临失传的老手艺不能只靠民间手
艺人孤军奋战，相关部门也应该主动担
起责任，比如在将其申请为非物质文化
遗产的同时，可在某些特定区域设置老
手艺服务区，此外也可把本地的老手艺
集中到古民居一类的地方进行展示销
售，既保护了老手艺，又开辟了更大的
旅游和营销空间。

老手艺要传承更要与时俱进

提起工匠你会想到谁？是为文惠君解牛的
庖丁，还是建筑工匠祖师鲁班？在去年的全国
“两会”上，“工匠精神”第一次出现在《政府
工作报告》中。其实“工匠精神”不仅体现在
企业的生产、政府的服务过程中，更是扎根于
职业教育中（详见本报6月7日2版）。
当下，工匠精神的热度不断升温，全社会

越来越关注传承工匠精神的问题。工匠精神，
指的是“精雕细琢，精益求精、追求更完美”。
工业生产对精度的要求比较高，差之毫厘就可
能会谬以千里。保持对精度的要求，并非容易
的事情，需要从业人员有很高的责任心。推进
“中国制造2025”，需要大力弘扬工匠精神。
职业教育肩负着培养蓝领工人的职责。立

德树人，需要培养出德才兼备的人才。目前，
职业学校非常重视对职业技能的培养，对职业
精神的培养还有进一步提升的空间。
万丈高楼平地起，工匠精神的培养不可能

一蹴而就，是一个循序渐进的过程。要在职业
教育的每个阶段加强工匠精神的学习、实践、
传承。要引导学生在学校期间凡事精益求精，
使学生养成精益求精的习惯。要通过多种渠道
加强工匠精神的宣传，宣传的方式可以更多
样、灵活。如今的学生大都是 95后，思想活
泼，要通过他们喜闻乐见的方式宣传，让他们
更乐于接受。可以邀请“大国工匠”进校园，
让“大国工匠”现身说法，让学生在与“大国
工匠”交流的过程中强化对工匠精神的认知，
发挥好“大国工匠”的榜样模范作用。还可以
在学生中树立弘扬工匠精神的典型，让学生学
有榜样、行有标杆。
中国制造正处在转型升级期，要制造出更

多更好的产品，保障中国制造产品的质量，需
要大力弘扬工匠精神。职业教育肩负着培养人
才的使命，让工匠精神入耳入脑入心入行，职
业教育任重而道远。
弘扬工匠精神是一项长期性的系统工程，

职业学校要将工匠精神培育融入教学全过程，
使工匠精神在学生心中扎根，让弘扬工匠精神
成为学生的自觉行动！

让工匠精神贯穿
职业教育始终

穿滨海镇前王村而过，整洁的村
貌映入眼帘，一派繁忙的建设景象。
难以想象的是，这个距石松一级公路
仅几分钟车程的村庄，三年前还是一
个环境脏、乱、差的经济薄弱村（详
见本报6月7日1版）。
一个环境脏、乱、差的经济薄弱

村，如何在短短的三年时间里变成了

整洁的村貌和繁忙建设的景象呢？从
2012年开始，市委组织部、农林、农
办等部门实施一村一策，一是找准问
题，才能有的放矢；二是破题开路，
增强内生动力；三是多措并举，外部
扶持助推“消弱”，从而实现了脱贫
攻坚的阶段性胜利，收到了事半功倍
的良好效果。实质上，扶贫攻坚不是
温岭市的“专利”，而是全国各地的
工作任务，所以，“强班子、破制
约、优扶持”的方法应该普及。

温岭市扶贫攻坚的成功方法，在
管理、经验、实践检验方面，有鲜明
独到之处，是破解贫穷的一味良药。
通过向全社会普及，让更多组织、单
位领导掌握扶贫攻坚的科学方法和管
理模式，及其优秀品质，以期取得四
两拨千斤的神奇效果，使群众共同走
上富裕的康庄大道。这无疑是提升扶
贫攻坚能力的有效途径，更好地凝聚
扶贫攻坚的正能量，把贫穷抛到九霄
云外。打造百姓的“摇钱树”和“聚

宝盆”，不断推高群众的幸福指数。
所以，在扶贫攻坚中，不妨把温

岭市“强班子、破制约、优扶持”的
成功方法，“复制”在每一个党员，尤
其是党员干部身上，为实现“两个一百
年”奋斗目标、实现中华民族伟大复兴
的中国梦贡献智慧和力量，就能促进扶
贫攻坚常态化、制度化、规范化和最优
化，让扶贫攻坚工作变得轻松一些、容
易一些、进度更快一些，凝心聚力，顺
利登陆全面小康社会的彼岸。

“强班子、破制约、优扶持”的方法应普及

〉〉李兆清/文

〉〉马全和/文
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车 型
购置税

车船税

保养费

电价/油价

五年综合车船税

五年综合保养费

五年综合油费/电费

五年总计

十年总计

纯电动汽车
国家政策扶持免税
国家政策扶持免税
120元/次
百公里8元
0
120元×3次/年×5年=1800元
0.08元/公里×15000公里/年×5年=6000元
1800+6000=7800元
15600元

传统汽油车
车价的10%

360元/年

400元/次

百公里80元

360元/年×5年=1800元

400元×3次/年×5年=6000元

0.8元/公里×15000公里/年×5年=60000元

1800+6000+60000=67800元

135600元

纯 电 动 汽 车 与 传 统 汽 油 车 对 比 表
节能、减排、低噪声已成为时下人们对新能源汽车的一种评价。根

据城市发展规划，合理控制机动车保有量，通过鼓励绿色出行、增加使

用成本等措施，降低机动车使用强度。大力推广新能源汽车。公交、环

卫等行业和政府机关要率先使用新能源汽车，采取直接上牌、财政补贴

等措施鼓励个人购买。

汇特目前与众泰、华泰、北汽、康迪、宝琪、电牛、江淮、东风八

大国内品牌签订了台州总代理。汇特汽车展厅格调高雅、环境舒适。一

楼为汽车展示、销售与租赁区、咨询服务区、维修服务接待区、用户休

息区；二楼为配件陈列与销售区、汽车俱乐部生活区、业务洽谈室；三

楼为经理人员办公室、会议室；四楼为培训室。展厅与汽车检测室、维

修室均相通，以保证售后服务各个环节之间的连续性和有效协作，使用

户可以在这三个相邻业务区快捷地处理完所有业务，从而缩短工作流

程。

汇特建设500㎡的汽车展及卖场，代理品牌多，可满足台州市民多种需求。同时注重汽车后市场服务产品的打造，配套建设2000㎡
的大型停车场，800㎡的汽车修理中心，提供周到的服务。这为提高台州新能源车市整体水平，健全台州汽车后市场服务内容，壮大投
资新能源车市产业起到了一定的推动作用。公司在2017年拟投入1000万元在台州市投建营销网点，既能加强对新能源汽车的宣传推

广，又能方便客户购车用车，响应台州市新能源汽车建设发展政策，加快台州新能源车市发展进程。

表中所列数据出自（财税[2015]51号）规定


